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Was am Ende tibrig bleibt — diesen Gedanken kennt jeder Unter-
nehmer! Heutzutage steht glucklicherweise hinter diesem Satz
nicht nur der wirtschaftliche Aspekt, sondern immer mehr die
Frage nach den Konsequenzen unseres Wohlstandes fir unsere
Umwelt, fir unseren Planeten. Es gibt unzahlige und sicher in
weiten Teilen auch sinnvolle Angebote, Umweltschutzprojekte
finanziell zu unterstitzen. Ganz sicher ist dort jeder Euro gut an-
gelegt, aber unbestritten wachst taglich das Risiko, dass eines Ta-
ges unsere Kinder oder unsere Enkel ganz konkret fragen werden,
was wir denn ganz personlich unternommen haben, um verant-
wortungsbewusst und nachhaltig mit den Ressourcen der Erde
umzugehen. Was sagen wir dann? Auf was konnen wir verweisen?

Als wir uns im letzten Jahr mit dem Thema klimaneutrale Pro-
duktion beschaftigten, wurde uns ziemlich schnell bewusst, dass
jeder einzelne von uns im ganz normalen Alltag sehr viele Mog-
lichkeit hat, Verantwortung zu ibernehmen. Das beginnt schon
beim taglichen Einkauf durch den Verzicht auf Produkte, fur de-
ren Verpackung unnotige Plastikfolie verwendet wurde und geht
bis zu der Bildung von Fahrgemeinschaften, etwa wenn Kollegen,
das gleiche Ziel haben und zu viert ein Auto gemeinsam benutzen.

Als 2Go-Spezialist durften wir auch im vergangenen Jahr wieder
viele Unternehmen bei dem Umstieg von Einweggeschirr auf
Mehrweglosungen begleiten. Aus diesem Grund wird unser Port-
folio zu diesem Thema auch konsequent erweitert. Wenngleich
bedauerlicherweise die Verwendung von Einweg-Pappbechern
immer noch nicht durch eine monetare Abgabe sanktioniert wird,
so sehen wir doch an vielen Stellen ein immer grofSer werdendes
Interesse an nachhaltigen, wiederverwendbaren Losungen ganz
ohne Plastik und Pappe. Umweltfreundlich ist unserer Meinung
nach das, was sehr lange halt und gut ausschaut, und nicht das,
was wir nach kurzer Benutzung recyceln mussen.

Porzellan ist einfach wunderbar.

Es grifSen Sie herzlich

2% Thre Heike Hampel-Rudolph und Ihr Tobias Kockert
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2GO-MEHRWEG

DER UBERARBEITETE
2GO-DECKEL

DIES&DAS

MAHLWERCK NEWS

GADGETMANIA

DAS GROSSE REINMACHEN
OCEAN CLEANUP PROJEKT

NETWORKING TIPPS
VOM EXPERTEN

URLAUB AM GLETSCHER

DIE PERFEKTE LOCATION

DAS DIY FAHRRAD

- mahlwerck.de/newsletter
- de-de.facebook.com/Mahlwerck
- instagram.com/mahlwerck

Immer up to date und bestens vernetzt mit
den Mahlwerck-Prisenzen im Internet.
Wir freuen uns auf Sie!

Der Newsletter informiert tiefgehend,
Google+ und Twitter verbreiten schnelle
Nachrichten und Pinterest prasentiert
Design-Ideen.

- twitter.com/mahlwerck
- pinterest.com/mahlwerck
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2GO0 REDEFINED

ZUM JUBILAUM

Der Mahlwerck 2Go-Deckel:

neu definiert
und noch sicherer!

Coffee2Go, das Original von Mahlwerck,
ist bereits seit zehn Jahren auf dem Markt.
Der Becher aus stabilem Qualititsporzellan
hat sich zum absoluten Topseller entwi-
ckelt: Jedes Jahr werden mittlerweile
knapp 600.000 Stiick davon verkauft.

Aus einer Idee wurde eine ganze Serie, die
auch weiterhin wachsen wird! Bestechend
an allen 2Go-Produkten von Mahlwerck

Porzellan ist, dass sie stindig weiterentwi-
ckelt werden. Das zentrale Element ist der
besondere Mahlwerck 2Go-Deckel. Er gilt
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INTRO

NEWS

Video, die ndchste Runde

Online-Academy

Die Videofamilie auf dem Mahlwerck Youtube
Channel wichst und wachst. Es lohnt sich immer,
mal hineinzuschauen und vor allem:
abonnieren Sie den Kanal!

In den nachsten Monaten werden wir in leicht ver-
standlichen Einzelvideos zeigen, wie die Mahlwerck
Becher und Tassen veredelt werden. Sie erfahren,
welche Finishings fiir welchen Zweck eingesetzt wer-
den konnen, wo Fallstricke lauern und was Sie bei
der Datenvorbereitung beachten missen.
Kurz: Mit der neuen Online Academy erreichen
Sie das beste Ergebnis fiir Ihre Werbetriger.

- mahlwerck.de/academy

als der Sicherste seiner Art, da er durch sein
Material besonders gut und fest auf dem
Porzellan- bzw. Glaskorper sitzt (anders als
das weiche Silikon). Doch auch hier gab es
Verbesserungspotenzial:

¢ Die Geometrie wurde insgesamt weiter
verbessert.

e Alle C")ffnungen wurden von innen ver-
stirkt, um eventuellen Verformungen
durch extreme Hitze vorzubeugen.

Der Deckel ist nach wie vor ein Schweizer
Qualititsprodukt und verzichtet vollig auf
eventuell gefahrliche Zusitze. Man kann
sich darauf verlassen: Er halt jetzt in allen

Coffee2Go-RFID
im Einsatz

Lebenslagen noch besser dicht.

il Kettelhack in Rheine ist ein Familienunternehmen
fur hochwertige Textilien, das bereits in vierter Gene-
ration gefithrt wird. In den 175 Jahren des Bestehens
haben sich - gerade in der Textilindustrie — die Ver-
haltnisse oft geandert, das Unternehmen hat sich
mehrmals neu erfunden! Die Bereitschaft, sich stan-
dig weiterzuentwickeln, hat zu einer breit angelegten
Nachhaltigkeitsinitiative gefiihrt. Ein Element davon
ist der Coffee2Go-Wave mit einem RFID-Chip, der
Guthaben speichert. Sehen Sie sich die Dokumen-
tation an: % mahlwerck.de/kettelhack

PANTONE
2345C

Living Coral
2019

Die Pantone®-Farbe des Jahres 2019 ist Living
Coral 16-1546 TCX, im Druckfarbsystem als
P2345C bezeichnet. Damit schafft Pantone
eine Hommage an eine lebendige Meereswelt.
Dieses Korallenrot wird von den Farbexperten
als menschlich warm und gleichzeitig motivie-
rend lebensbejahend gedeutet. Gerade bei der
Verwendung in digitalen Medien kann es des-
halb besonders aufmerksamkeitsstark wirken.
Der spielerische Ausdruck dieses Off-Rot wirkt
sicher inspirierend auf jede Gestaltung!

SAVE THE
DATES 2019

Auf diesen Messen und
Roadshows konnen Sie
Mahlwerck Produkte live
begutachten und erhalten
die fachkundige Beratung
unserer Spezialisten.

Mehr Details hier:

< mahlwerck.de/messen

Werbemittelmesse Miinchen
23.-24.1. MOCMiinchen

Hausmesse Creativ
5.2. Lenkwerk Bielefeld

WEMA 2019 Scholz Promotion
7.2. Romerkastellin Stuttgart

Plan Concept Werbeartikelmesse
14.2. Essen

GWW Fachbesuchertag
19.2. Historische Stadthalle
Wuppertal

GWW-NEWSWEEK-Industrietag
20.2. Historische Stadthalle
Wuppertal

Hausmesse Dr. Wilker
20.2. Osnabriick

Lauffs - Advertise 2019
21.2. Festspielhaus Baden-Baden

Hausmesse K&M
21.2. K&M, Obertshausen

Hausmesse promemotion SEITZ
26.2. Saturn-ArenaIngolstadt

Hausmesse Hitsch Wien
14.3. Uniga Tower Wien

15. Werbemitteltag Bartenbach
14.3. Alte Lokhalle Mainz

Haptica
20.3. WCCBBonn

Markeding Wien
4.4, Hofburg Wien

Hausmesse Hitsch Salzburg
11.4. Hallwang

WerbeWiesn
11.9. Zenith Die Kulturhalle
Miinchen

Trend 2019
26.9. Rhein-Main CongressCenter
Wiesbaden

GWW-NEWSWEEK 2019
6.5.Dresden

7.5.Berlin
8.5.Hamburg
13.5.Nirnberg
14.5.Miinchen

15.5. Stuttgart

16.5. Offenbach




Bitte recht freundlich

Aber gerne! Loffi, der neue Handschuh fiir Radfahrer, hilft, die in manchen
Stadten so verhirteten Fronten zwischen Radfahrern und Autofahrern auf-
zubrechen. Der ,,schwichere® Verkehrsteilnehmer wird gleichzeitig zum
freundlicheren! Keine Missverstandnisse mehr! Einfach die Hand zum Gruf§
erheben und schon erscheint ein reflektierender Smiley. Da wird die Welt

gleich wieder ein Stiickchen friedlicher!

Loffi ist ibrigens nicht nur ein Gimmick, sondern ein hochfunktionaler
Premium-Radhandschuh, der warm, winddicht, atmungsaktiv und wasser-
abweisend ist. Und das Handy lasst sich auch damit bedienen! = loffi.cc

1213 11516 17 18
19 203 22232425
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DIES&DAS

GADGETMANIA

Aufgeraumt und klar

Nach dem Motto ,Weniger ist mehr® besticht diese Kalender-App, die wie
ein Birokalender der 1970er-Jahre daherkommt, durch ihr klares, aufge-
raumt wirkendes Design und ihre auf das Wesentliche konzentrierte Funk-
tionsweise. Entsprechend einfach und schnell gestaltet sich die Handhabung
der Funktionen wie Navigation, das Erstellen neuer Ereignisse oder

deren Bearbeitung.

Sean Wolcott, Grinder der Agentur Rationale, war auf der Suche nach
einer Kalender-App, die in Design und Typographie so zeitlos und schon ge-
staltet ist, wie ein hochwertiger Kalender. Nachdem er keine finden konnte,
die seinen Vorstellungen entsprach, folgte er dem Rat ,If you can’t find it,
design it“ seines Mentors, des Designers Massimo Vignelli. Nach fanf Jahren
Entwicklung liegt das Ergebnis nun vor: die Kalender-App Minimal Calen-
dar - zeitlos und absolut aktuell! ® minimalcalendar.com

DIES&DAS
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VEREUNDEN

Ihre DNS-Abfragen sind jetzt
privat und schneller

Spitze: der ganz
private Email-Server

schneller
einfacher
privater
sicherer

Alles, was Sie im Internet tun, muss irgendwohin
geleitet werden. Eigentlich gibt es keine Buchsta-
benkombination wie www.mahlwerck.de, son-
dern nur kryptische Zahlenadressen. Um dort-
hin zu gelangen, wo Sie hinwollen, bendtigen
Sie daher einen ,Dynamic Name Server® (DNS).
Fast alles im Internet startet mit einer DNS-
Anfrage! Ihr Gerit, ob Computer oder Handy,
tragt die Adresse dieses Servers eigentlich auto-
matisch ein. Das Problem: Die Verbindungen zu
den Servern sind alt, langsam und ungeschiitzt.
Im Grunde kann jeder sehen, welchen Weg Sie
nehmen und welche Apps Sie benutzen. Sogar
wenn Sie verschliisselt surfen!

Es gibt eine bessere Alternative

1.1.1.1 von Cloudflare, eigentlich ein Anbieter
fir Performance-Webspace, liefert sie. Dieser
Service lasst sich kostenlos als App auf Mobilge-
raten installieren oder manuell auf jedem Rech-
ner eintragen (Anleitung hier: https:/1.1.1.1).
Ab sofort surfen Sie fast wie in einem virtuellen
privaten Netzwerk (VPN). Auf jeden Fall aber
schneller, privater und sicherer als vorher! Und
supereasy: = 1.1.1.1

(Suchen Sie in den Appstores unter ,,Cloudflare®)

Wir benutzen heute eine Menge Dinge, von denen wir
gar nicht genau wissen, was dahintersteht. E-Mails sind
so ein Beispiel. Die werden ja meist ,irgendwo anders “
gespeichert. Wenn man von Sicherheitslicken liest,
hofft man dann irgendwie, es betrifft nur die anderen.
Zeit, dass uns unsere Emails endlich selbst gehoren.
Sicher gehen Sie mit dem privaten Email-Server The
Helm. Der Anbieter verspricht einfache Einrichtung,
mehr als genug Speicherplatz, starke Verschlisselung
und beschiitzt so Thre Privatsphire. So haben Sie von
zuhause aus immer die Kontrolle Gber die wohl

sensibelsten Daten: Thre Emails! Zudem sieht der
Server gut aus! = thehelm.com




12

DIES&DAS

FUR EIN SAUBERES MEER

Das gro3e Reinemachen

Eine kinstliche Insel aus schwimmendem Kunststoff, verendete
Meerestiere, Miill an den Kisten: Jeder kennt die erschreckenden
Bilder. Unbestritten, dass Meeresfauna und -flora groffen Schaden
durch den von Menschen verursachten Mill nehmen. Aber auch
fir uns stellt Plastikmull ein Gesundheitsrisiko dar. Der Niederlin-
der Boyan Slat wollte da nicht mehr linger zuschauen. Mit einer
bestechend einfachen Idee will er dem Plastikmull auf unseren
Weltmeeren zu Leibe ricken. So grindete der Erfinder 2013 mit
18 Jahren die Non-Profit-Organisation The Ocean Cleanup.

Sein Ziel: Er wollte eine zukunftsweisende Technologie entwi-
ckeln, um die Ozeane dieses Planeten effizient von Plastikmull zu
reinigen. 80 Wissenschaftler, Ingenieure und Spezialisten arbeite-
ten neben vielen anderen Helfern an dem Projekt. Intensive For-
schungs- und Entwicklungsarbeit war nétig, bis im September
2018 das erste Reinigungssystem fiir Ozeane zu Wasser gelassen
werden konnte. Der Stapellauf erfolgte vor imposanter Kulisse in

ME, --I.’

-

San Francisco. Der Kurs war klar: volle Fahrt in Richtung pazifi-
scher Miillstrudel!

Das Reinigungssystem besteht aus 600 Meter Rohr, das auf dem
Wasser schwimmt. Daran befestigt ist eine Art Trichter, der drei
Meter tief ins Wasser ragt. Zu einem U geformt, treibt das Ganze
mit der Stromung und fingt die sich darin befindenden Plastikab-
falle an seinen Rindern auf. Nach Schitzungen koénnte mit etwa
60 Systemen der Miill im pazifischen Strudel um die Halfte redu-
ziert werden. Die eingesammelten Plastikabfille werden recycelt
und an verarbeitende Unternehmen verkauft. Der Erlds tragt zur
Finanzierung der Ausweitung des Cleanup-Projekts auf die iibri-
gen vier Ozeanwirbel bei.

The Ocean Cleanup ist ein echter Hoffnungsschimmer! Aber
auch ein Anstof fiir uns alle, gemeinsam an der Vermeidung
von Plastikmiill zu arbeiten! = theoceancleanup.com

Das Porzellan der
FUR PROMOTION, MERCHANDISING & (
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WeiBe Gold der Fiirsten.
sondere Wertschdtzung
driicken mochten, haben
a ie:

uchte Produkte der KPM Berlin er-
halten Sie fiir den Werbemittelmarkt nun
exklusiv von Mahlwerck Porzellan.
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SOCIAL MEDIA

PROFESSIONELL

Networking unter Menschen

Ein Gastbeitrag von Joachim Rumobhr, fiir viele der ,Mister Xing®, aber auf jeden Fall
der anerkannte Experte fiir berufliche Netzwerke in Deutschland!

Kontakt- und Freundschaftsanfragen,
Linkempfehlungen, Statusmeldungen,
Gruppeneinladungen, Bild-Uploads,
Videos usw. usf. - Worauf reagieren
Sie? Und von wem muss es kommen,
damit Sie reagieren?

Das kennen wir alle!
Freundschaftsanfragen auf Facebook von
Menschen, die man gar nicht kennt. Besté-
tigt man, kommt oft direkt danach die
»Einladung® zur Markierung mit ,,Gefillt
mir* von irgendeiner Fan-Page. Oder noch
schlimmer: Man wird direkt irgendeiner
Gruppe hinzugefiigt. Man kennt weder die
Person noch das ,,Produkt® und soll doch
ein ,,Gefillt mir® vergeben oder sich mit der
Gruppe auseinandersetzen. Da kénnen Sie
tausend Mal posten, dass Sie nicht auf ,,Ge-
fallt mir“-Anfragen von Unbekannten re-
agieren oder das automatische Hinzuftigen
in Facebook-Gruppen ablehnen.

Es wird einfach munter drauflosgeklickt.
Da wird schon einer zurtickklicken und es
werden auch schon ein paar der Angeschrie-
benen auf Einladungen reagieren. Und von
denen wird sicher auch irgendwann mal ei-
ner was kaufen. Doch, sicher! Social Media
funktioniert!

Wo bleibt der Mensch?

Kaum einer beschaftigt sich VOR der Kon-
taktaufnahme mit der anderen Person. Und
trotzdem wird erwartet, dass sich die so
»Ankontaktierten“ im Gegenzug mit dem
Angebot oder dem Produkt beschaftigen.
Der hinter einem Profil auf Facebook,
XING oder LinkedIn stehende Mensch
scheint zweitrangig zu sein. Er wird nur als
weiterer moglicher Kontakt oder, besser,
Lead auf dem Weg zum Kunden gesehen.

Erst geben, dann bekommen!
Und was passiert, wenn Sie eine Anfrage er-
halten und feststellen, dass sich der andere

mit Thnen auseinandergesetzt hat? Wenn
eine Anfrage mit einer wertschitzenden
Nachricht verbunden ist oder Sie gar bei
der ersten Kontaktaufnahme zunachst ei-
nen Tipp oder eine Empfehlung bekom-
men, die nichts mit dem Angebot/Produkt
des Anfragenden zu tun hat, sondern mit
Thnen? Mit Threr Person bzw. den Inhalten
Thres Profils oder Ihrer Timeline: ein pas-
sender Kommentar, eine Anerkennung
oder ein fir Sie nutzbringender Hinweis?

Um wie viel offener sind Sie dann gegen-
tiber der Anfrage? Wie sehr steigert das Thre
Bereitschaft, sich mit der Anfrage und der
Person dahinter zu beschiftigen? Sich even-
tuell die Produkt-Website oder Fan-Page auf
Facebook doch etwas genauer anzusehen
und diese auch mit einem ,,Gefallt mir“ zu
markieren?

Tipps fiir die
Kontaktaufnahme

Nehmen Sie auf XING oder LinkedIn bei-
spielsweise Bezug auf das Profil der Person,
zu der Sie Kontakt aufnehmen wollen. Ge-
ben Sie Tipps, Empfehlungen oder schen-
ken Sie Anerkennung und Aufmerksam-
keit. In der Regel sind die Felder ,Ich biete®,
»Ich suche® und/oder ,Interessen” ja ausge-
fallt. Je nitzlicher oder auch ,bertihrender
TIhr Hinweis fiir die angeschriebene Person
ist, desto eher erhalten Sie eine Reaktion,
auf der die weitere Kommunikation auf-
bauen kann.

Auf Facebook konnten Sie nach Bestiti-
gung Threr Freundschaftsanfrage wie auf ei-
nem Networking-Event vorgehen: Fragen
Sie die andere Person, woftr sie steht, was
ihre Uberzeugungen sind und/oder (wenn
es in der Timeline nicht deutlich wird) was
die Person beruflich anbietet oder arbeitet.
Lernen Sie sich erst einmal kennen, ,bertih-
ren“ Sie sich! So entsteht beim Gegeniiber
Interesse auch an Thnen und die Frage nach
der Markierung Ihrer Fan-Page miissen Sie

eventuell gar nicht mehr stellen, weil Thr
neuer Kontakt Ihre Seite ganz von allein
und aus Interesse an Thnen oder Ihrem Pro-
dukt bereits von sich aus mit ,,Gefallt mir“
markiert hat.

Und los!

Sie sind an der Reihe!

Nehmen Sie sich fir die nichsten zehn neu-
en Kontakte bitte gezielt eine personlichere
Kontaktaufnahme vor und schauen Sie ein-
mal selbst, was passiert. Und bei den nichs-
ten zehn Kontaktaufnahmen, die sich an
Ihre Person richten, machen Sie es einfach
genauso: Reagieren Sie mit Interesse an der
anfragenden Person. Ich bin davon tber-
zeugt, dass Sie es nach einem solchen Test
weiterhin so machen werden. Sie werden
feststellen, dass plotzlich ,echte* Kontakte
entstehen, und sich mit dieser Vorgehens-
weise anfreunden.

Joachim Rumohr ist als Deutschlands
bekanntester Experte fiir die Nutzung von
Xing und LinkedIn ein gefragter Keynote-
Speaker. Unter dem Stichwort ,Social
Selling” bietet er mit seiner Akademie fiir
digitale Kundengewinnung Coaching und
Training fiir Unternehmen und Einzelperso-
nen an. Mit seiner begeisternden Art steht
er flir motivierenden und nachhaltigen
Wissenstransfer. » rumohr.de

ARCHITEKTUR

URLAUB AM POLARKREIS
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Eine runde Sache

Das Hotel Svart glanzt durch seine fantastische Lage am Holandsfjord unterhalb des Svartisen-Gletschers. Die tradi-
tionelle Bauweise der lokalen Fischerhduser und die A-férmigen Gertiste fiir die Produktion von Stockfisch waren Ins-
piration fir die Bauweise dieses kreisformigen Hotels in Norwegen. Oberhalb des Polarkreises ist es schon immer not-
wendig gewesen, mit Energie sparsam umzugehen. Das gesamte Gebaude wird daher als energiepositives Powerhouse
ausgefiihrt werden. Im Lauf seiner Nutzung wird es mehr regenerative Energie erzeugen, als fiir Bau und Unterhalt des
Gebidudes notwendig waren. Inmitten dieser wunderbaren Landschaft eine fabelhafte Idee! = svart.no
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OTTO, DAS EVENTGEBAUDE

Das Porzellan der
U ' N, MERCHANDISING & GAST

Es gibtin Deutschland viele groBe Marken,
die international MaBstdbe gesetzt haben.
Wir sind stolz darauf, sie bei der Markenbildung
mit unseren Produkten zu unterstiitzen.

Download Magazinkatalog: mahlwerck.de/magalog
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PASST! AUCH FUR MEHRERE HUNDERT GASTE

FUR SPEZIELLE ANLASSE: DIE ORANGERIE

AUCH IM ANGEBOT: WEITERBILDUNGEN FUR

OTTO, DAS NEUE EVENT-GEBAUDE, IM HINTERGRUND SHOP UND CAFE

Perfekt fiir jeden Anlass

Seminare und Trainings werden immer
wichtiger. Der Wissensbedarf in Unterneh-
men steigt mit der Digitalisierung unent-
wegt an. Gut, wenn man einen passenden
Rahmen fiir Weiterbildungen schaffen
kann. Dass man die Tage intensiver
Wissensvermittlung auch in schén-moder-
nem Ambiente geniefSen kann, beweist
Dinzler mit dem Neubau eines Gebaudes
an der A8, das explizit auf Gastronomie,
Events und Seminare zugeschnitten ist.

Genuss und Qualitit stehen schon seit der
Griindung des erfolgreichen Familienbe-
triebes im Vordergrund. Dinzler ist gerade
im stidostbayerischen Raum als hervorra-
gende Kaffeerosterei bekannt. In zwei eige-
nen Cafés werden den Gisten Kaffeespezia-
lititen serviert. Daneben lassen sich zahl-
reiche Cafés mit den Dinzler-Feinschme-
cker-Kaffees beliefern.

Jede Dinzler-Location ist Ausdruck beson-
deren Stilempfindens. Da ist auch das neue
Gebidude am Irschenberg neben dem beste-
henden Shop- und Gastronomiebetrieb kei-
ne Ausnahme. Otto, so wurde es liebevoll
benannt, erweitert die Moglichkeiten fiir
die Kunden enorm.

Nun kénnen auch grofle Gesellschaften ab-
seits vom Trubel des Hauptgebaudes perfekt
gastronomisch versorgt werden. Der neue
Event- und Seminarbereich ist modular
nutzbar: von Workshops in kleinen Grup-
pen tber Firmenseminare bis hin zu opu-
lenten Neuwagen-Prisentationen mit meh-
reren hundert Teilnehmern ist alles
moglich. Ein grofer Lastenaufzug bringt
auch ,schweres Gerat“ mitten in den Saal.

Das kluge modulare Konzept macht es auch
moglich, die tollen Rdume beispielsweise
am Abend als Bithne fiir ausgesuchte
Kiinstler zu nutzen. Zahlreiche interessante
Musiker sind fiir das nachste Jahr bereits ge-
bucht und bereichern das kulturelle Ange-
bot in der Region.

Das Team von Mahlwerck konnte sich be-
reits vom Nutzen der Location Gberzeugen:
»An diesem Ort, in diesen Riumen und in
dieser Landschaft macht Neues zu lernen
gleich noch mehr Spaf”, meint Mige Hain-
bach, Kundenberaterin bei Mahlwerck Por-
zellan dazu. % dinzler.de
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MOBILES LEBEN

,Dein Bike
gibt es nicht
zu kaufen!”

Die Bastelleidenschaft hat Robert Piontek
von seinem Vater geerbt. Der baute neben
seiner Arbeit als Ingenieur bei Ford in sei-
ner Garage Supersportwagen zusammen.
Robert wuchs praktisch in dieser Garage
auf. Und aus der kam auch das anfingliche
Equipment fiir seine Idee, selbst Farradrah-
men zu bauen! Als der Bikepionier es satt-
hatte, Stunde um Stunde vor dem Bild-
schirm zu sitzen, flog er nach Hause zu
seinen Eltern und ristete sich aus, um

kiinftig mafigefertigte Fahrrader zu bauen.
Customized Bikes boomen und seine Rader
wurden in kurzer Zeit zu einem echten
Renner! Und getreu seiner Maxime ,,Ein
Traumrad gibt es nicht zu kaufen, du musst
es schon selber bauen!” fing er an, Kurse zu
geben, um andere Enthusiasten in die
Kunst des Rahmenbaus einzufiihren.

»Das ist schon was ganz Besonderes, wenn
du auf deinem eigenen, selbst zusammenge-
schweifSten Fahrrad sitzt! Das hat echt kei-

ner und es fihlt sich sehr homogen an!*,
meint Karl, der sich zum Kurs fir ,gemuff-
te Rahmen® angemeldet hatte (Muffen sind
die Verbindungsstiicke der Stahlrohre!).
Das ist der viertdgige Einsteigerkurs, bei
dem dbrigens gar nicht geschweifSt, son-
dern mit Silber gelotet wird. Schweifigerite
sind nur was fir Fortgeschrittene, wenn
muffenlose Rahmen auf dem Lehrplan ste-
hen. Doch lieber ist es dem Perfektionisten

Piontek, wenn nur mit Bronze gel6tet wird.

DIES&DAS

MODERNES LEBEN

Dann hilt der Rahmen linger und kann
immer repariert werden. Fiir selbst herge-
stellte Rahmen bietet er folgerichtig auch
eine lebenslange Garantie an!

Basis fiir das ganz individuelle Fahrrad sind
die eigenen Korpermafe, die mit speziellen
Dummies abgenommen und ins Bike-

CAD-Programm Gibernommen werden.
Hier entsteht der weitere Entwurf und
dann geht’s los: Stahl schneiden, feilen und
l6ten. Das ist fiir Robert Piontek das Herz
des Rahmenbaus. Darauf kommt es ihm
an, das muss jeder mal gemacht haben!
Hantiert wird mit den besten Stahlrohren,
die es fir den Rahmenbau gibt.

Ob man als blutiger Anfinger oder als er-
fahrener Bastler in seine Werkstatt kommt
spielt keine Rolle. Als Astrophysiker ist er
lange Beobachtungszeitraume gewohnt und
bleibt in jeder Situation vollig ruhig. Seine
»Lehrlinge® sind von seiner Art und dem
Ergebnis auf jeden Fall begeistert!

= bigforestframeworks.com
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Eine wahrhaft
konigliche Unternehmung

Es ist ein schmaler Grat zu gehen, wenn man Kultur einerseits bewahren und ein
Unternehmen andererseits erfolgreich fihren will. Die KPM Berlin macht vor, wie
das auch heute funktionieren kann. Sie vereint die Tradition eines groBartigen,
handgefertigten Produktes, die Stile aus verschiedenen Epochen und modernes
Zukunftsdenken. Wir haben die Manufaktur in Berlin besucht und waren von
Menschen, Produkten und dem Ort auBerordentlich beeindruckt.
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KPM BERLIN

UBER JAHRHUNDERTE FEINER STIL

FAST ALLE ARBEITSSCHRITTE WERDEN MANUELL AUSGEFUHRT

Es gibt nicht viele Unternehmen in
Deutschland (auf der Welt?), die von sich
sagen konnen, seit nunmehr 255 Jahren er-
folgreich auf dem Markt vertreten zu sein.
Die Konigliche Porzellan-Manufaktur Ber-
lin ist eines dieser Unternehmen. Gegriin-
det wurde sie 1763 von Friedrich dem Gro-

Ben, einem groffen Sammler von Porzellan.

Er stattete mit dem Porzellan aus ,seiner®
Manufaktur viele seiner Schlosser aus und
setzte das ,Weifse Gold*“ als nachhaltiges
Instrument der Diplomatie ein. Man muss
wissen, dass Porzellan damals einen enor-
men Wert hatte. Nur die reichsten Firsten
Europas konnten es sich leisten, Porzellan
in groferem Mafstab tatsichlich zu sam-
meln. Die Fahigkeit zur Porzellanherstel-

lung, der Besitz des Arcanums (die Bezeich-
nung fiir das Rezept der Porzellanmasse),
galt fast ebenso viel wie eine Lizenz zum
Gelddrucken. Leider — und das vergafen
manche Firstenhauser — ist auch der Auf-
wand enorm. Viele Porzellanmanufakturen
mussten im Lauf der Jahrhunderte aufgeben.

Nicht so die KPM Berlin. Sie ist zur Bewah-
rerin von Kultur und wahrhaftiger Manu-
fakturkunst geworden. Das Geheimnis liegt
wohl nicht nur in der extrem hohen Quali-
tat, die weltweit ihresgleichen sucht. Es sind
vielmehr die Produkte, die Bestindigkeit
und Wandel gleichzeitig signalisieren. Die
altesten — auch heute noch erhiltlichen! -
Serien stammen aus der Zeit Friedrichs des

NUR EINE HAND KANN DIE GLASUR IN VOLLENDUNG AUFBRINGEN

GrofSen. Seine Lieblinge ,Rocaille* und
,Neuzierat“ werden seit 1767 unverandert
produziert! Die umfangreichste Serie ,,Kur-
land*, gefertigt seit 1790, ist nach wie vor
das beliebteste Porzellanservice der KPM
Berlin. Sicher, man hatte sich auch schon
vor 200 Jahren auf diesem Erfolg ausruhen
konnen. Doch die Manufaktur erarbeitete
sich bereits damals den Ruf eines preufSi-
schen Musterbetriebes und galt im 19. Jahr-
hundert als einer der innovativsten Betrie-
be, der viel fir die Weiterentwicklung von
Porzellan und den bei der Glasur verwende-
ten Hochtemperaturfarben geleistet hat.
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Gemalt fiir die Ewigkeit

Die KPM Berlin bewegt sich, sie blieb nie
im Alten verhaftet. Sie setzte MafSstiabe in
der Porzellanplastik und der Porzellanmale-
rei. Noch heute gehoren die teilweise grof3-
formatigen Malereien auf Porzellan zu be-
gehrten Auftragsarbeiten, die mitunter
viele Monate Zeit beanspruchen koénnen.

Die Manufaktur baute noch dazu ihre For-
mensprache immer weiter aus. Sie bediente
sich in jeder Epoche bei den Besten. Zahl-
reiche berihmte Kunstler, Gestalter und
Architekten entwarfen die Formen des
Klassizismus oder Jugendstils, beschaftigten
sich mit den klaren Formen des Bauhaus
und entwerfen bis heute zeitlose Formen,
die schon ihren Weg ins Museum of Mo-
dern Art gefunden haben. Sie verkniipfen
die Tradition und Moderne auf beispiellose
Weise miteinander.

Aktuelle Beispiele sind die KPM Lab-Serie,
die ihr Vorbild im Laborporzellan der 20er-
Jahre hat, oder das coole Mashup-Design
der Kurland-Nicht-Kurland Currywurst-

KPM BERLIN

UBER JAHRHUNDERTE FEINER STIL

ALS UNTERNEHMER EINE AUSNAHME-
ERSCHEINUNG: JORG WOLTMANN

Schale. Auch ein To-Go-Becher im 228 Jah-
re wahrenden Kurland-Design befindet sich
seit diesem Jahr unter den Bestsellern.

Doch auch véllig aufergewdhnliche Projek-
te finden sich in der Koniglichen Porzellan
Manufaktur wieder: Bassreflex-Tuben aus
Porzellan fir High-End Hifi-Lautsprecher
und die BIRKENSTOCK x KPM Kollektion
beispielsweise. Oder wie wire es mit einem
Bugatti Veyron mit Porzellan-Intarsien? Na-
turlich ist dieses Modell strikt limitiert!

Wie kann das sein?

Eine ,normale“ Firma ist die KPM Berlin
also nicht. Ihren aktuellen Erfolg und den
Aufstieg zu einer weltweiten Luxusmarke
verdankt sie dem nicht ganz unerheblichen
Engagement von Jorg Woltmann. Der Ban-
kier und Unternehmer kaufte die KPM Ber-
lin 2008 dem Berliner Senat ab. Sie galt als
relativ erfolgloses, zudem problembehafte-
tes Unternehmen (noch dazu in Staatshand
— Sie durfen sich gern Thren Teil dazu den-
ken). Damit rettete er nicht nur die Jobs
von 150 Mitarbeitern, sondern auch dieses
grofle Manufaktur- und Kulturerbe mitten
in Berlin. Seitdem arbeitet J6rg Woltmann
als alleiniger Gesellschafter mit Geschifts-
fihrer Bernd Lietke daran, dass Porzellan
als hohes Kulturgut erhalten bleibt und sich
die berithmte Manufaktur letztlich selbst
tragen kann. Denn auch wenn es um hoch-
preisige Produkte geht: Der Aufwand, die
feinen Stiicke aus bestem Porzellan herzu-
stellen, ist enorm.

Bevor ein Stiick das kobaltblaue Zepter er-
halt, durchlauft es viele Arbeitsschritte
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und strenge Qualititskontrollen. So wird je-
des Exemplar zum Meisterwerk. Die KPM
fertigt fast ausschliefSlich in Handarbeit.
Sogar die Glasur wird manuell aufgetragen.
Der handwerkliche Produktionsprozess
und die aufwendigen Dekorationen garan-
tieren den Unikatscharakter eines jeden
einzelnen Stiicks. Die Dekore entstehen in
Freihandmalerei. Das gilt fir alle Gold-,
Blumen-, Frichte-, Tier- und Landschafts-
motive wie fur alle Fonds. Die Handmalerei
wird seit 1832 mit einer exklusiven Malerei-
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KPM BERLIN

UBER JAHRHUNDERTE FEINER STIL

marke, dem Reichsapfel, gekennzeichnet.
Zudem hat jeder Porzellanmaler sein per-
sonliches Zeichen, mit dem er das von ihm
dekorierte Porzellan signiert.

Diese Sorgfalt menschlichen Tuns wird
glucklicherweise auch von immer mehr
Menschen geschitzt. In einer Zeit der
Schnelllebigkeit besinnen wir uns gern wie-
der auf belastbare Werte. Und daher auch
auf Produkte, die unsere hochste menschli-
che Kultur ausdriicken.

Unser Tipp

Werden Sie selbst zum Manufakturisten und
erfahren Sie alles iber die Herstellung des
KPM Porzellans: von der Porzellanmasse bis
zur fertigen Tasse. Die KPM Berlin bietet
Workshops mit verschiedenen Schwerpunk-
ten in der neuen KPM Mitmach-Manufaktur
an. Selbstverstandlich gibt es auch Fiihrungen
durch die Manufaktur. kpm-berlin.de

Download Magazinkatalog: mahlwerck.de/magalog
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.Wenn die Arbeitsplatze im Office mittags
alle frei sind, habe ich meinen Job richtig
gemacht. Mit Mahlwerck Porzellan haben
wir unsere individuelle Lésung fiir den
Mittagstisch entwickelt: stationar in der
Kantine oder mit unterschiedlichen 2Go-
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Nachhaltig und umweltschonend zu arbei-
ten wird in jeder Branche immer wichtiger.
Zwar gibt es eine Menge Bestimmungen
zum Umweltschutz, aber das allein reicht
fur die Zukunft nicht aus. Lange war der
Werbeartikel- und Merchandisingbereich
naturgemafs etwas schwierig, da der Kosten-
druck zum Teil enorm ist. Doch mittlerwei-
le wachst im gesamten Marketing das Ver-
stindnis enorm und es gibt viele Initiativen,
um Werbung ein wenig umweltvertragli-
cher zu machen.

Die klassischen hochwertigen Produkte
galten im Vergleich zum Streuartikel schon
immer als nachhaltiger, denn schon ihre
Nutzungsdauer ist wesentlich langer.
Solche Werbeartikel-Klassiker konnen na-
hezu unendliche Zeit wiederverwendet
werden. Umso besser, wenn bei deren Her-
stellung auf eine umweltschonende Produk-
tion geachtet wird!
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KLIMANEUTRAL

Nur wenn man die gesetzten Standards als
Handler, Berater und Hersteller erfiillen
kann, bleibt man im Rennen.

Viele Unternehmen verlangen als Auftrag-
geber bzw. Verwender von Werbeartikeln
mittlerweile hohe Standards in den Berei-
chen Umwelt und Soziales.

Sie miissen sogar darauf pochen: zum Teil,
weil der Gesetzgeber oder die Selbstver-
pflichtung es verlangt, aber vor allem, weil
ihre Kunden es so wollen. Weil umwelt-
schonendes Verhalten im Mainstream ange-
kommen ist. Weil es nicht nur cool ist, Ver-
antwortung zu zeigen, sondern sie auch zu
tragen! Und weil wir zukinftigen Generati-
onen keinen Mill- und Problemberg hinter-
lassen durfen.

Das Geschaftsfithrungsduo von Mahlwerck
Porzellan aufert sich tiberaus zufrieden.
»Wir sind stolz, jetzt sagen zu konnen, dass
wir einen groffen Schritt in eine nachhalti-
ge Zukunft machen konnten: Mahlwerck

arbeitet nun zu 100% klimaneutral! Und
zwar rickwirkend fiir das ganze Jahr 2018
erklart Heike Hampel-Rudolph. ,Wir Gber-
nehmen auch die kompletten Kosten dafiir.
Mahlwerck Produkte und Finishings wer-
den dadurch keinen Cent teurer®, fiigt Tobi-
as Kockert hinzu.

Wie viel CO? verbraucht denn eine Firma
mit 130 Kolleg*innen tberhaupt? Wir muss-
ten erstmal eine Menge Arbeit investieren,
um alle Fakten und Details zusammenzu-
tragen. SchliefSlich mussten wir die gesam-
ten CO? Emmissionen erfassen: von Verwal-
tung, Marketing tber Produktion und
zugekauften Produkten bis hin zu Trans-
port, Geschiftsreisen und den Fahrten zur
Arbeit!“, erklart Thomas Abrell, Innen-
dienstleiter bei Mahlwerck Porzellan in
Kolbermoor.

»Wir haben herausgefunden, dass wir alle,
also am Standort Kolbermoor und in der
Manufaktur in Teplice, insgesamt 900 Ton-

nen CO? oder CO*aquivalente Schadstoffe
pro Jahr VCMM hat uns ganz
schon umg 1%, erganzt Mario Neu-
mann, Manufakturleiter in Teplice, CZ, die
Ausfiihrungen seines Kollegen.

Ab Anfang tickwirkend
gesamte C

Porzellan und aller Produkte durch den
Kauf von Zertifikaten ausgeglichen.
Naturlich haben wir diskutiert, ob dieses
Vorgehen Sinn macht. Aber was ist die Al-
ternative? Immerhin vertrauen tiber 130
Menschen auf den Markterfolg von
Mahlwerck Produkten als ihre Lebens-
grundlage! Also haben wir uns entschieden,
so zu beginnen und an weiteren Mafinah-
men zu arbeiten. Irgendwo muss man ja
mal anfangen!

Der Kauf der Zertifikate unterstiitzt inno-
vative Umweltprojekte weltweit. So werden
fossile Energietrager zuriickgedringt und
durch nachhaltige Initiativen ersetzt:

Das Jari/Amapd REDD-+ Projekt dient der

X
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Forderung des Waldschutzes und Reduzie-  Der Schritt zwei : Nachhaltige Integrati-

rung potenzieller Treibhausgasemissionen.  on im Unternehmen.
Es basiert zudem auf einem lokalen Wirt-

schaftsentwicklungsmodell. Klar ist: Es gibt noch mehr, was wir tun

Das Gold-Standard-Klimaschutzprojekt Go- l;/?;ﬁerzrfl? (Ii\(;a(ciiilja alilirc;:evi‘t,;iireii:tene(:::n
i Power und Ispat Limited (GPIL) er- a & & )

il : Fir ein Unternehmen unserer Gréfenord-
ines 20MUbiomss Y ENPIOIRPTR VL .1 s

seanlage in Siltara, Raipur. Als erneuerbare halb haben wir cine Nachhaltigkeitsbeauf:

E i 11 d i R £f .
nergiequelle werden biogene Reststoffe, tragte ernannt (welch sperriges Wort!) und

vor allem solche auf Basis gebrauchter Reis- inden eine Nachhaltiekeit

. . rinden eine Nachhaltigkeitsgruppe, um
schalen verwendet. Da Biomasse ein CO?*- & 8 ruppe,
neutraler Energietrager ist, entstehen durch

die Produktion von Biogas faktisch keine

den Weg hin zu einer ganzheitlichen Nach-
haltigkeitsstrategie zu beschreiten. Unter-
CO™Emissionen. stiitzung bekommen wir dabei auch von
aufSen in Form von Beratung, Training und

. N Coaching. Wi den im Team Arbeits-
Das Windenergieprojekt in Maharashtra/ actiifig. Wi wercen im “eam Arbeits

Indien tragt zur Vermeidung der Verbren-
nung fossiler Brennstoffe bei.

prozesse, Produkte, Einkauf und Lieferan-
ten auf Nachhaltigkeit Gberprifen, Ver-
brauchsmaterialien, Energie- und

Das Bujagali-Hydropower-Projekt liegt am
Victoria-Nil in der Republik Uganda. Es er-  schaft zum Fahrradfahren animieren und

Wasserverbrauch reduzieren, die Beleg-

zeugt erneuerbare Energie am Bujagali-Was-  vielleicht sogar Bienenvolker betreuen!
serfall und trigt zudem dazu bei, den kras-  Denn wir mégen, was wir tun, und wollen

sen Energienotstand des Landes zu unseren Job gerne auf verantwortliche Wei-

se und soziale Art weitermachen!

verringern.

MIT DIESEM LOGO DARF MAHLWERCK PORZELLAN
2018 ALLE PRODUKTE KENNZEICHNEN
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REALISMUS AUF NEUEN EBENEN

Batman returns

Nein, das ist kein Riickgriff auf
die Pop-Art der 60er-Jahre.
Lassen Sie sich vom Superhelden

Sebastian Herzau ist in erster Linie ein sehr produktiver Vollblutmaler.
Ausgebildet an der Kunsthochschule Halle arbeitet er im Lasurstil der
alten Meister in technischer Perfektion. Er ist also durchaus in der
Lage, Motive naturgetreu und detailliert in 01 wiederzugeben. Doch das
wegt sich auf einer ganz anderen einfache Abbild interessiert ihn nicht. Er will Bedeutungsebenen auf-
Ebene! spannen. Denn Malerei ist fir ihn immer eine Illusion. Eine Tauschung

nicht tduschen. Dieser Maler be-

T/EIl, 40x30CM, ACRYL AUF LEINWAND

des Betrachters. Moderne Malerei kann nicht einfach nur abbilden, sie
muss eine andere Funktion erfiillen. Die Ubermalung des vorhandenen -
und v6llig durchgemalten! - Nicht-Portraits ent-tduscht. Sie trennt das
Motiv durch eine zusdtzliche brutale Schicht von dem Menschen, der vor
der Leinwand steht.

Die Maske ist ein anderes Stilmittel das er - wohl nicht zufallig -
schon zu Beginn seiner Karriere einsetzte. Damit verbunden ist sicher
die Offenbarung als Maler in der Offentlichkeit. Aber auch die Maske
steht zwischen Gesicht und Betrachter. Auch sie verbirgt das eigentli-
che Portrait, um das es frither in der Malerei ging. In der Form des
Helden steht sie zusatzlich fiir den Kampf um Gerechtigkeit und ist

T/B1,40x30CM, ACRYL AUF LEINWAND

durchaus als Statement zu sehen,
denn: ,Ich mochte in einer Gesell-
schaft leben, in der klare Ver-
hdaltnisse bestehen, niemand sich
hinter einem Schein versteckt oder
verstecken muss und jeder sich
selbst und dem anderen ganz deut-
lich und ohne schlechtes Gewissen
gegeniberstehen kann”, sagt Sebas-
tian Herzau in einem Interview.
Und das geht auch beim Friseur!

MASKE, 40x30CM
OL AUF LEINWAND

MASKE, 40 x30CM
OL AUF LEINWAND

= sebastian-herzau.de

BATMAN BEIM FRISEUR, 80 x100CM, OL AUF LEINWAND

ICHE BATMAN
. 120x90CM
OL AUF LEINWAND

Sebastian Herzau

*1980in Schonebeck, studierte Malerei an der Kunsthochschule Burg
Giebichensteinin Halle, an der er 2012 sein Diplom absolvierte. Der
Kinstler lebt und arbeitet in Halle und Magdeburg und ist auf zahlrei-
chen Ausstellungenim In- und Ausland und auf internationalen Kunst-
messen vertreten. Er spielt gekonnt mitunserer Wahrnehmungund
erschafftin seiner Malereilllusionen und oftmals vielseitige, doppel-
deutige und komplexe Bildrdume, die seine experimentelle Neugier
offenbaren und die uns staunend zuriicklassen.
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MUSIC

OLAFUR ARNALDS

Der Soundtrack zum Leben

Wo befinden wir uns? Ist die Positionsbestimmung,
eine Einteilung in Kategorien, immer so wichtig?
Konnen wir es auch mal sein und damit einfach laufen lassen?
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MUSIC

OLAFUR ARNALDS

Eine grofartige Inspiration, die ,,Schubladisierung® aufzugeben, ist
Olafur Arnalds. Er macht Musik, die er machen will. Er verzichtet
darauf, speziell fiir eine Gruppe oder fiir ein Genre zu komponie-
ren. Das aber steht allen professionellen , Tipps“ fiir die Vermark-
tung zeitgenossischer Musik diametral entgegen. Dabei wollte Ar-
nalds einst klassische Komposition studieren. Doch das elitire
Denken der E-Musik schreckte ihn ab. Er sah keinen Sinn darin, in
diesen engen Grenzen weiterzumachen, und so begann er, sie zu
sprengen. Doch wer denkt, das wire revolutionr laut, der hat sich
getduscht. Es ist ein sanftes Auseinanderreiffen, etwa wie Eis mit
seiner Kraft ganze Felsen sprengen kann. Die Musik von Olafur
Arnalds ist einfiihlsam und sehr gefiihlvoll. Sie schenkt dem Zuhé-
rer einen ganz personlichen Raum, in dem er die Moglichkeit hat,
seine eigene Imagination auszubreiten. Von einsamer Natur, iber
Urbanitit und Partygefithle — jede Stimmung ist dabei grundsitz-
lich moglich. Es gibt keine Grenzen mehr.

Die musikalischen Elemente von modifizierten Pianos, harmo-
nisch mit einem klassischen Streichquartett zusammengefigt,
schaffen mit den warmen Synthesizerklingen etwas Neues.

Sie kommen in keinem Fall als komischer Crossover daher.
(Oje, da war sie wieder, eine Kategorisierung!)

Neben dem Fliigel Arnalds stehen noch zwei weitere Pianos. Sie
werden von ihm tber eine speziell entwickelte Software angesteu-
ert und fiigen softwaregenerierte Klinge und Harmonien zum Ge-
samtsound hinzu. Kiinstliche Intelligenz? Fehlanzeige! Hier steht
ein kluger Mastermind auf der Bithne! Nicht zu vergessen ist der
maandernde Beat, der entspannt wirkt, manchmal nur aus sanften
Gerauschen besteht, aber trotzdem ein Tanzmuskelzucken hervor-
rufen kann.

Olafur Arnalds weif als islindischer Musiker darum, welche Wir-
kung es hat, gemeinsam zu spielen. Das gehort schliefSlich in Is-
land zu den langen Winterabenden. Oft ladt er andere Kanstler
ein, sich zu beteiligen, zusammenzuarbeiten, etwas gemeinsam zu
schaffen. Dadurch 6ffnet er seine Musik, macht sie noch freier.

Es bleibt dem Zuhorer selbst tiberlassen, welchen Raum er an die-
sem Tag seines Leben fir die Musik von OA 6ffnen mochte. Der
Soundtrack fir das eigene Leben bietet Moglichkeiten genug. Das
neue Album Re:member muss man ausprobieren.

Olafur Arnalds befindet sich im Moment auf Welttournee. Ende
Februar/Anfang Marz wird er viele Konzerte in der DACH-Region
geben. Tickets sollte man bald reservieren, die Konzerte sind
schnell ausverkauft. = olafurarnalds.com
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MIT HERZ

WEIHNACHTEN IM SCHUHKARTON

Das Porzellan der Marken
FUR PROMOTION, MERCHANDISING & GASTRONOMIE

WAS IST BESSER ALS SCHNELL?

SCHNELL, KORRE

818.896 gluckliche Kinderaugen

UND GENAU, &S |

%

Keinen Karton gepackt? Spenden Sie direkt!

i Geschenke der Hoffnung
— Pax-Bank eG
IBAN: DE12 3706 01935544 332211
BIC: GENODED1PAX
T e e
Zum wiederholten Mal hat das Team von \ ] erinnert sich der heute erwachsene David
Fi Mahlwerck Porzellan an der Aktion Ge- ' ey an sein Geschenk, das er in Ruminien
Y Wir lieben unsere Arbeit! Sie macht erst dann Sinn, wenn schenke der Hoffnur}g teilgenommen. Zum ! - Mitte der Neunziger Jahre erhalten hatte.
’ 4 e o . ersten Mal war die Firmenzentrale nun der \
Sie einindividualisiertes Produkt in hervorragender . " - 2
y Qualitit an Ihre Kunden liefern kénnen! zentrale Sammelpunkt der Region. Alle g4 PN - In Kolbermoor wurden es fast 250 Kartons!
e ' »Spenderinnen® brachten die mit Geschen- S NCCE Ay e .4 Sie wurden Anfang Dezember auf den Weg

Um sorgfaltig und genau zu produzieren haben wir viel

ﬂ_ «:f ; investiert und ganz neue Prozesse erfunden. Und um fle-
xibel, termingerecht und zu einem guten Preis zu liefern,
gibt das ganze Mahlwerck Team alles. Jeden Tag. Denn wir
£, wollen, dass aus guten Produkten langfristige Kundenbe-
ziehungen werden. An jeder Stelle!

ken vollgepackten Kartons nach Kolber- - ’ : zu ,ihren“ Kindern gebracht.

moor. Der Inhalt: Kuscheltiere, Schulmate- - " 4 . »Kinderaugen zum Leuchten bringen! Was
rial, Kleidung, Spielzeug und viele andere . | gy e A ist das mal fur ein tolles Ziel! Alle zusam-
Dingen, tber die sich Kinder, die nicht in - - . . S men haben wir das bei 409.448 Kindern ge-
Wohlstand aufwachsen, besonders freuen. schafft. Das ist einfach grofartig! Wir sind
yIch liebte mein Spielzeugauto. Ich spielte ~ war unser Weihnachtsgeschenk immer die  gerne wieder dabei“, kommentiert Tobias
ununterbrochen damit. Zuvor hatte ich Orange gewesen, die mein Vater einmal im  Kdckert, Geschiftsfithrer von Mahlwerck,
noch nie ein Spielzeug besessen. Bis dahin  Jahr von der Arbeit nach Hause brachte®, das Engagement seines Teams.

MAHLWERCK®

Porzellan

Das Porzellan der Marken
WWW.MAHLWERCK.DE

Download Magazinkatalog: mahlwerck.de/magalog Alle Mahlwerck-Produkte und -Veredelungen erhalten Sie ausschlieBlich iiber den qualifizierten Werbeartikel-Fachhandel
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o
Das Porzellan der Marken Bekannte Marken und anspruchsvolle Unternehmen
® FUR PROMOTION, MERCHANDISING & GASTRONOMIE vertrauen auf das Porzellan der Marken von Mahlwerck.

DIE TASSEN.

'I' |

Stilvoll und ideenreich durch Druck, Gravur und Glasur in allen Farben
der Welt. So haben Sie Porzellan noch nie gesehen!
Von aufwendigen, stark individualisierten Kleinauflagen bis hin zu
hohen Stiickzahlen im Farbdruck: Jede einzelne Tasse und jeder einzelne
Becherist etwas Besonderes fiir uns. MAHLWERCK®

Wir wollen, dass Sie sich bei Mahlwerck Porzellan gut aufgehoben fiihlen. Porzellan

Und dass unsere Produkte einen echt guten Job fiir lhre Marke machen.

. O Das Porzellan der Marken
FUR PROMOTION, WERBUNG & GASTRONOMIE

40
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Koniglich neu
im Vertrieb bei Mahlwerck

Porzellan ist Ausdruck von Stil und hochster Kultur. Handgefertigtes Porzellan
ist zudem ein wertbestindiges Produkt, bei dem man nichts falsch machen kann.
Doch das weifle Gold der Fiirsten und Koénige war schon immer ein beliebtes
Mittel der Diplomatie. Nicht nur aufgrund seines Wertes, sondern weil es durch
seine Entstehung in sorgsamer Handarbeit absolute Wertschatzung ausdriickt.
Was fiir Konige gut war, ist heute auch Unternehmen von Nutzen.

Daher gibt es das weltberithmte Porzellan der KPM Berlin nun auch bei
Mahlwerck Porzellan. Exklusiv fiir den Werbemittelmarkt

|

e — e —

KPM Tasse mit Holzbrett Lange 160 mm Gewicht510g

L

s i—

Die Konigliche Porzellan Manufaktur Berlin wurde 1763 von Friedrich dem
GrofSen gegrindet. Sie blickt auf eine groffe Tradition zurtick: Manche Geschirr-
serien sind seit dieser Zeit im Programm. Die KPM Berlin zeichnet sich durch
ihre stindige Anpassung an Stil und Zeitgeist aus. Das hat sie zu einer inter-
national begehrten Luxusmarke werden lassen.

KPM

BERLIN

Currywurst Schdlchen Lange 190 mm Gewicht230g Becher groB & klein  Hohe 90 mm & 70 mm

42



Form

121

Bone China

Inhalt 0,401
Hohe 115mm
Durchmesser 85mm
Gewicht 230g

Aktuelle Preise unter
www.mahlwerck.de/preisliste

—t

Y

L Anwendungsbeispiel:
3 Transferdruck Standard,4-farbig,

umlaufend

Form

122P

Porzellan

Inhalt 0,38l
Hohe 120mm
Durchmesser S0 mm
Gewicht 360g

Aktuelle Preise unter
www.mahlwerck.de/preisliste

Anwendungsbeispiel:
Hydroglasur, Standardruck 1-farbig,
Teildekor

verfiigbare Dekorflichen
[ Henkel

[/ Innendekor seitlich

[1 Bodendruckinnen

[/ Bodenmarke auBen

verfiigbare Dekorflachen
[ Henkel

[& Innendekor seitlich

[J Bodendruckinnen

[@ Bodenmarke auBen

Als Form 122
auch aus Bone China erhdltlich

Form

140

Porzellan
J Inhalt 0,331
’ Hhe 100mm
Durchmesser 80mm
Gewicht 260g

verfiigbare Dekorflachen )
Aktuelle Preise unter

www.mahlwerck.de/preisliste

[& Henkel

[ Innendekor seitlich

[J Bodendruckinnen

[ Bodenmarke auBen

Anwendungsbeispiel:
Hydroglasur, Druck 3-farbig,
Volldekor

[

w\d_Fonn

Porzellan

Inhalt 0,401
Hohe 100mm
Durchmesser 98 mm
Gewicht 3604

verfii r korflachen
erfiigbare Dekorflache Aktuelle Preise unter

www.mahlwerck.de/preisliste

[ Henkel
[ Innendekor seitlich

[ Bodendruckinnen 1 n { ‘4

[/ Bodenmarke auBen

Anwendungsbeispiel:
Transferdruck Standard 9-farbig,
Volldekor und Innendekor seitlich
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Form

145

Porzellan

Inhalt 0,501
Hohe 100mm
Durchmesser 105mm
Gewicht 450q

Aktuelle Preise unter
www.mahlwerck.de/preisliste

Form

Porzellan

Inhalt 0,351
Hohe 95mm
Durchmesser 83mm
Gewicht 340¢g

Aktuelle Preise unter
www.mahlwerck.de/preisliste

45

' Anwendungsbeispiel:
Transferdruck Standard, 2-farbig,
Teildekor

Anwendungsbeispiel:
Schreibtafelfarbe, 3-farbig,

verfiigbare Dekorflachen
[« Henkel

[/ Innendekor seitlich

[« Bodendruckinnen

[/ Bodenmarke auBen

verfiigbare Dekorflachen
¥ Henkel

[ Innendekor seitlich

[ Bodendruck innen

[« Bodenmarke auBen

verfiigbare Dekorflachen
[ Henkel

[ Innendekor seitlich

[ Bodendruckinnen

[ Bodenmarke auBen

verfiigbare Dekorflichen
[ Henkel

[ Innendekor seitlich

[ Bodendruckinnen

[« Bodenmarke auBen

Transferdruck Standard 3-farbig,
Volldekor, Keramische Glasur innen

Form

y

Porzellan

Inhalt 0,35l
Hohe 107 mm
Durchmesser 80mm
Gewicht 300g

Aktuelle Preise unter
www.mahlwerck.de/preisliste

Anwendungsbeispiel:

Form

151

| Porzellan

/ Inhalt 0,45
Hohe 95mm
Durchmesser S5mm
Gewicht 340g

Aktuelle Preise unter
www.mahlwerck.de/preisliste

Anwendungsbeispiel:
Hydroglasur, Druck 1-farbig,
Teildekor
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Form

152

Porzellan

Inhalt 0,251
Hohe 80mm
Durchmesser 80mm
Gewicht 220g

Aktuelle Preise unter
www.mahlwerck.de/preisliste

Anwendungsbeispiel:
Hydroglasur, Druck 1-farbig,

Teildekor
-Oorm
Porzellan
Inhalt 0,651
Hohe 115mm
Durchmesser 110mm
Gewicht 440¢

Aktuelle Preise unter
www.mahlwerck.de/preisliste

Anwendungsbeispiel:

Teildekor

47

Hydroglasur, Druck 3-farbig,

verfiigbare Dekorflachen
[« Henkel

[/ Innendekor seitlich

[« Bodendruckinnen

[/ Bodenmarke auBen

verfiigbare Dekorflachen
[/ Henkel

[ Innendekor seitlich

[¢/ Bodendruckinnen

[« Bodenmarke auBen

verfiigbare Dekorflachen
[ Henkel

[/ Innendekor seitlich

[ Bodendruck innen

[/ Bodenmarke auBen

N4

verfiigbare Dekorflaichen
[/ Henkel

[ Innendekor seitlich

[/ Bodendruckinnen

[« Bodenmarke auBen

Form

199

Porzellan

Inhalt 0,401
Hohe 100mm
Gewicht 3004

Aktuelle Preise unter
www.mahlwerck.de/preisliste

Anwendungsbeispiel:
Hydroglasur, Logogravur

"/ Form

200

o

Porzellan

Inhalt 0,401
Hohe 100mm
Gewicht 320g

Aktuelle Preise unter
www.mahlwerck.de/preisliste

Anwendungsbeispiel:
Transferdruck Standard,
1-farbig

48



,,Ith habe nur
entfernt, was nicht

dazugenorte.“

Mictl-elangelo Buanarotti

2

=4

reddot award 2016

winner

. verfiigbare Dekorflichen
Die neue Betonoptik.
Nur von Mahlwerck Porzellan.

[ Spiegel (innen)
[ Fahne (auBen)
[ Bodenmarke

B
Porzellan
Inhalt 0,351
Hohe S5mm
Durchmesser 90mm
Gewicht 3204
) verfiigbare Dekorflachen verfiigbare Dekorflachen
Aktuelle Preise unter .
www.mahlwerck.de/preisliste [ Henkel [& Innendekor seitlich
[& Innendekor seitlich [J Bodendruckinnen
[ Bodendruckinnen [ Bodenmarke auBen
[ Bodenmarke auBen [ Betonflache auf Anfrage auBen

Anwendungsbeispiel:
Transferdruck 2-farbig, Teildekor
Hydroglasur, Logogravur & Velvety

EXCENTRA

LEO

Form

250

Porzellan

Inhalt 0,301
Hohe 45mm
Durchmesser 270mm
Gewicht 660g

Anwendungsbeispiel:
Transferdruck 2-farbig,
Teildekor

Aktuelle Preise unter
www.mahlwerck.de/preisliste

Form

260

Porzellan/Beton

Inhalt 0,301
Hohe 130mm
Durchmesser 80mm
Gewicht 5304

Anwendungsbeispiel:
Transferdruck, 1-farbig
Volldekor, umlaufend

Aktuelle Preise unter
www.mahlwerck.de/preisliste
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Form

270

Porzellan

Inhalt 0,251
Hohe 60mm
Durchmesser 94 mm
Gewicht 250g

Aktuelle Preise unter
www.mahlwerck.de/preisliste

S

verfiigbare Dekorfldchen

[« Innendekor seitlich

verfiigbare Dekorflachen

[/ Bodenmarke

Form

272

Porzellan

Hohe 130mm
Breite 85mm
Tiefe 72mm
Gewicht 330g

Aktuelle Preise unter
www.mahlwerck.de/preisliste

[¢ Bodendruck innen

a
[¢ Bodenmarke auBen ] /
|
1
|
II
PRI sr-.x.lll
Anwendungsbeispiel: Deckel in Sonderfarben ab 250 Sttick
Transferdruck 6-farbig, A
Volldekor j_

Form -

271

Porzellan

Inhalt 0,06l
Hohe 75mm
Breite 115mm
Tiefe 155mm
Gewicht 260g

L
'M
Aktuelle Preise unter S —— d r ™ . )
www.mahlwerck.de/preisliste
verfiigbare Dekorflachen .
Stream Flask, passend fir

handwE *Ssersprudler

W




Form

280

Porzellan/Silikon

Inhalt 0.401
Hohe 90 mm
Durchmesser 90mm
Gewicht 320g
281

Porzellan

Inhalt 0,321
Hohe 80mm
Durchmesser 80mm
Gewicht 240qg

Aktuelle Preise unter
www.mahlwerck.de/preisliste

Form

283

Porzellan

Inhalt/Fillmenge: 0.71
Durchmesser 90mm
Hohe 250mm
Gewicht 600g

Aktuelle Preise unter
www.mahlwerck.de/preisliste

ANnAANAANAA

-

verfiigbare Dekorflachen
[/ Innendekor seitlich
[J Bodendruckinnen

[« Bodenmarke auBen

Henkel in 6 Standardfarben erhaltlich.

Wunschfarbe ab 250 Stiick

Deckel in Sonderfarben ab 250 Stiick

verfiigbare Dekorflichen
[¢ Innendekor seitlich
[J Bodendruckinnen

[ Bodenmarke auBen

TE

verfiigbare Dekorflachen

[/ Bodenmarke

verfiigbare Dekorflichen
[¢ Innendekor seitlich
[J Bodendruckinnen

[ Bodenmarke auBen

Anwendungsbeispiel:
Transferdruck 1-farbig,

Teildekor

Form

285

Porzellan

Inhalt 0,201
Hohe 50mm
Lange 140 mm
Breite 115mm
Gewicht 166g
286

Porzellan

Inhalt 0,471
Hohe 65mm
Lange 180mm
Breite 150mm
Gewicht 320g

Aktuelle Preise unter
www.mahlwerck.de/preisliste

Form

321

Bone China

Inhalt 0,401
Hohe 105mm
Durchmesser 87mm
Gewicht 180g

Anwendungsbeispiel:
Transferdruck 4-farbig,
Volldekor umlaufend

Aktuelle Preise unter
www.mahlwerck.de/preisliste

54



~ULY

THE QUEEN OF CUPS

Die neue Tasse von Mahlwerck bringt die Tassenwelt ordentlich durcheinander. Sie diirfte eine der ersten

Polygontassen sein, die in Massenfertigung durch isostatische Pressung hergestellt wird. Ein Verfahren, das
besondere Genauigkeit bei Porzellan verspricht. Sie ist der Eye-Catcher auf jedem Tisch. Auf individuelle Art

bedruckt, glasiert und graviert kann Poly ein modernes Markenimage besonders gut transportieren.

Form

I 328

N :,.‘ Meditas
N\
) \ . Porzellan
| Inhalt 0,40l
' Héhe 110mm
Durchmesser S0 mm
" Gewicht 370g
fii korflachen
verfiigbare Dekorflache Aktuelle Preise unter
& Henkel www.mahlwerck.de/preisliste
[¢/ Innendekor seitlich
[ Bodendruck innen
[« Bodenmarke auBen |I
[¢/ Doming ( =X
@
Vierfarbiger Doming schon ab Anwendungsbeispiel:
100 Stiick und in 14 Werktagen! Doming 4 farbig l

Form

| ) Porzellan
4 Inhalt 0,42
'/ Hohe 100mm
B Durchmesser 90 mm
Gewicht 260g
verfiigbare Dekorflichen Aetuelle Prefee unter
[ Henkel www.mahlwerck.de/preisliste

[« Innendekor seitlich
[ Bodendruck innen

[ Bodenmarke auBen

Anwendungsbeispiel:
Hydroglasur, Druck 2-farbig,
Teildekor
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Form

332

Porzellan

Inhalt 0,41
Hohe 75mm
Durchmesser 130mm
Gewicht 300g

Aktuelle Preise unter
www.mahlwerck.de/preisliste

0
:‘_\_!.i;l“} Anwendungsbeispiel:

Transferdruck Standard, 1-farbig,

L i Teildekor

Form

336

Porzellan

Inhalt bis 250 €
Hohe 125mm
BxT 148 x120mm
Gewicht 5204

Aktuelle Preise unter
www.mahlwerck.de/preisliste

Anwendungsbeispiel:
Hydroglasur Sparkly und Logogravur

verfiigbare Dekorflachen
[/ Innendekor seitlich
Bodendruck innen

Bodenmarke auBen

< QK

umlaufendes Dekor
mit geschlossener Naht

verfiigbare Dekorflachen
[« vollflichig Hydroglasur
[« Teildekor

Design: Frank Hruschka

A

y/

/
/

L - )

AN

verfiigbare Dekorflachen
[« vollflachig Hydroglasur
[/ Teildekor

Design: Frank Hruschka

verfiigbare Dekorflachen
[0 Henkel
[¢ Innendekor seitlich

[« Bodendruck innen

Form

337

Porzellan

Inhalt bis120€
Hohe 100mm
BxT 115x95mm
Gewicht 3209

Anwendungsbeispiel:
Hydroglasur und Logogravur

Aktuelle Preise unter
www.mahlwerck.de/preisliste

Porzellan

Inhalt 0,551
Hohe 110mm
Durchmesser 120mm
Gewicht 5004

Aktuelle Preise unter
www.mahlwerck.de/preisliste

[« Bodenmarke auBen _

[¢/ Dekor auBen vollfldchig
Deckel schlieBt 100 %ig wasserdicht!

Anwendungsbeispiel:
Transferdruck High-Level, 5-farbig,
Volldekor
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Form

340 o

Porzellan

Inhalt 0,301 \

Hohe 100 mm

Durchmesser 80mm

Gewicht 260g

Aktuelle Preise unter verfiigbare Dekorflachen
www.mahlwerck.de/preisliste - & Henkel

[« Innendekor seitlich
[J Bodendruckinnen

[ Bodenmarke auBen

i

'{I.E- Anwendungsbeispiel:
Transferdruck 4-farbig,
} Teildekor

natiirlich

Hlaw%uz

machen

So wirkt eine Marke natiirlich:

- Cork Band und Cork Pad als Sonderzubehor
4 fiir Coffee2Go und die Softpad Mug
- und die CorkMug als unverwechselbarer Be-

verfiigbare Dekorflichen
[ Henkel

[ Innendekor seitlich

[0 Bodendruck innen

[« Bodenmarke auBen

Design: Familie Diisentrieb

-

Abbildung Deckel-Standardfarben

verfiigbare Dekorflachen
[ Henkel

[¢/ Innendekor seitlich

[J Bodendruck innen

[« Bodenmarke auBen

Design: Familie Diisentrieb

Form

341

Porzellan

Inhalt 0,38l
Hohe 105mm
Durchmesser S0 mm
Gewicht 3604

Anwendungsbeispiel:
Blindprdgung mit Hydroglasur

Aktuelle Preise unter
www.mahlwerck.de/preisliste

Form

341D

Porzellan

Inhalt 0,38l
Hohe 105mm
Durchmesser S0 mm
Gewicht 3804

Aktuelle Preise unter
www.mahlwerck.de/preisliste

11
’

pm—
L e

Deckel in Sonderfarben ab 250 Stiick Anwendungsbeispiel:
Transferdruck Standard 10-farbig,
Volldekor

o

60




Form

342

Porzellan

Inhalt 0,151
Hohe 75mm
Durchmesser 70mm
Gewicht 120g

Aktuelle Preise unter
www.mahlwerck.de/preisliste

verfiigbare Dekorflachen
[« Innendekor seitlich
[J Bodendruckinnen

[ Bodenmarke auBen

Anwendungsbeispiel:
Transferdruck Standard 9-farbig,

| Volldekor
vy j
: |
Porzellan doppelwandig
Inhalt 0,301 . -
. verfiigbare Dekorflichen
Hohe 130mm
[/ Innendekor seitlich
Durchmesser S0 mm
Gewicht 410g [J Bodendruckinnen
Aktuelle Preise unter [¢/ Bodenmarke auBen
www.mahlwerck.de/preisliste & DekorauBen vollfidchig

61

Der perfekt sitzende Deckel

Anwendungsbeispiel: H : )
Transferdruck High-Level 8-farbig, Voll- Ls:hgalllj;?c\éwederverschl|eBbar

dekor L

verfiigbare Dekorflachen
[/ Innendekor seitlich
Bodendruck innen

Bodenmarke auBen

Q&R

vollfldchiges Dekor
umlaufend mit
geschlossener Naht

Der perfekt sitzende Deckel
ist auch wiederverschlieBbar
erhaltlich.

NOMINIERT

verfiigbare Dekorflachen
[ Innendekor seitlich
[0 Bodendruck innen
[ Bodenmarke auBen
g

vollflachiges Dekor
umlaufend mit
geschlossener Naht

Design: Familie Diisentrieb

Der perfekt sitzende Deckel
istauch wiederverschlieBbar
erhaltlich.

-
—

=
[

Form

344

Porzellan

Inhalt 0,30l
Hohe 95mm
Durchmesser S0mm
Gewicht 320g

Anwendungsbeispiel:
Transferdruck High-Level 4-farbig,

Aktuelle Preise unter
www.mahlwerck.de/preisliste

Volldekor

o

T

Form

Porzellan

Inhalt 0,401

Hohe 130mm

Durchmesser S0 mm

Gewicht 3604

Aktuelle Preise unter
www.mahlwerck.de/preisliste

Anwendungsbeispiel:
Transferdruck Standard 3-farbig,
matt und gldnzend, Volldekor
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STANDARDDECKEL fiir 343,344, 345, 361, 467

» Swiss-Made aus Kunststoff-Elastomer ohne Weichmacher
» Standardfarben: WeiB und Schwarz

,

74

s -
VOTRE
PARTENAIRE \\-—_

EMPLOI

DECKEL SONDERANFERTIGUNG fiir 343, 344, 345, 361, 467

-'I'.llﬂi'T._

s
STANDARD-BANDEROLE FARBIGE BANDEROLE PROFIL-BANDEROLE PRAGE-BANDEROLE
» WeiB und Schwarz » Ab 250 Stiick in individuellen » Standardfarben: WeiB3, Schwarz » Ab 1000 Stiick
» Glatte Oberfldche Farben » Ab 250 Stiick in individ. Farbe » Farben auf Anfrage

» Ab 1000 Stiick mit Wunschprofil

BANDEROLEN: RIFFELUNG

——— Yy e g ey

» ohne Riffelung » einseitig Noppen » einseitig geriffelt » doppelseitig geriffelt

BANDEROLEN: BREITE

»20mm (alle Arten) » 32mm (nur Noppenbanderole) » 40mm (nur Noppenbanderole)

» Deckel mit Verschluss in den Standardfarben Wei3 und Schwarz
» Ab1.000 Stiickinindividuellen Farben als Sonderanfertigung

'uk' 'A'A'A'A!‘

Beutsche Leasing AG\,-[I

BEDRUCKTE BANDEROLE EFFEKTBANDEROLE FILZBANDEROLE LEDERBANDEROLE
» Fir Form 345 » Fir Form 345, z.B. Metallic, » Fir Form 345 » Fir Form 345
» Druck auf Anfrage » Blindprdgung maoglich > inverschiedenen Farben » Farben auf Anfrage

» Auf Anfrage » Lasercut des Logos madglich » Blindpragung moglich
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Form

346

e
N

Porzellan

Inhalt 0,30l x’/‘“\., = ]
Hohe 100mm X ‘ '
Durchmesser 100mm o
Gewicht 360g

. verfiigbare Dekorflachen
Aktuelle Preise unter
www.mahlwerck.de/preisliste ¥ o Henkel

[ Innendekor seitlich
[J Bodendruck innen
[ Bodenmarke auBen

1’ [/ Dekor auBen teilflichig

Design: Andrea Nimtschke
Anwendungsbeispiel:

Transferdruck Standard
Teildekor, 1-farbig

Form

347

Porzellan, Kork

Inhalt 0,351
Hohe 105mm
Durchmesser 85mm
Gewicht 300g

. verfiigbare Dekorflachen
Aktuelle Preise unter

www.mahlwerck.de/preisliste [/ Innendekor seitlich

[J Bodendruckinnen

[/ Bodenmarke auBen

[ vollfldchiges Dekor
umlaufend mit
geschlossener Naht

Anwendungsbeispiel:
Logogravur

verfiigbare Dekorflachen
[/ Innendekor seitlich
[1 Bodendruckinnen
[ Bodenmarke auBen
g

vollfldchiges Dekor
umlaufend mit
geschlossener Naht

verfiigbare Dekorflachen
[ Henkel

[/ Innendekor seitlich

[ Bodendruck innen

[ Bodenmarke auBen

[ optional mit Bambustablett

-~

4

optional mit Bambustablett
oder Untertasse, @ 147 mm

Form

348

Porzellan

Inhalt 0,521
Hohe 170mm
Durchmesser S0mm
Gewicht 4109

Aktuelle Preise unter
www.mahlwerck.de/preisliste

Anwendungsbeispiel:
Transferdruck High-Level,
Volldekor

Form

- 351

Porzellan/Bambus

Inhalt 0,35l
Hohe S0mm
Durchmesser S5mm
Gewicht 330g

Aktuelle Preise unter
www.mahlwerck.de/preisliste

Design: Familie Diisentrieb

Anwendungsbeispiel: o

keramische Glasur mit Druck, 7
Volldekor ——
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Form

352

Porzellan/Silikon

Inhalt 0,351
Hohe 105mm
Durchmesser 85mm
Gewicht 360g

Aktuelle Preise unter
www.mahlwerck.de/preisliste

Design: Familie Diisentrieb

Anwendungsbeispiel:
Velvety, Logogravur

Form

352C

Porzellan/Kork

Inhalt 0,351
Hohe 105mm
Durchmesser 85mm
Gewicht 340g

Aktuelle Preise unter
www.mahlwerck.de/preisliste

Design: Familie Diisentrieb

: Anwendungsbeispiel:
Tl Wl — Transferdruck standard,
6-farbig

Pads

Mini und Bowl
ab 250 Stiick

in Wunschfarbe

verfiigbare Dekorflachen
[ Henkel

[/ Innendekor seitlich

[J Bodendruck innen

[ Bodenmarke auBen

1

Standardfarben des Pads: \ \ |

Schwarz, WeiB, Grau und Rot. I
In Wunschfarbe ab 250 Stiick -'

verfiigbare Dekorflichen
[ Henkel

[ Innendekor seitlich

[0 Bodendruck innen

[« Bodenmarke auBen

fur Softpad Mug,

verfiigbare Dekorflachen
[ Henkel

[¢/ Innendekor seitlich

[J Bodendruck innen

[/ Bodenmarke auBen

| S B

verfiigbare Dekorflachen
[¢ Innendekor seitlich
Bodendruck innen

Bodenmarke auBen

QR K

vollflachiges Dekor
umlaufend mit
geschlossener Naht

Standardfarben rot, grau, schwarz und weiB.

1
| [ I Standardfarben des Pads:

| Schwarz, WeiB, Grau und Rot.
| In Wunschfarbe ab 250 Stiick

Pads in Sonderfarben ab 250 Stiick

Transferdruck Standard, 1-farbig,

Form

353

Porzellan/Silikon

Inhalt 0,101
Hohe 75mm
Durchmesser 60mm
Gewicht 140g

Aktuelle Preise unter
www.mahlwerck.de/preisliste

Design: Familie Diisentrieb

Anwendungsbeispiel:

Volldekor

Form

' 354

Porzellan, Silikonpad

Inhalt 0,451
Hohe 75mm
Durchmesser 130 mm
Gewicht 320g

Aktuelle Preise unter
www.mahlwerck.de/preisliste

Design: Familie Diisentrieb

Anwendungsbeispiel:

Logogravur ~
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Form

355

Porzellan

Inhalt 0,51
Hohe 70mm
Durchmesser 130mm
Gewicht 340¢g

Aktuelle Preise unter

www.mahlwerck.de/preisliste
6 Anwendungsbeispiel:
Transferdruck Standard, 3-farbig,

BELPHYSIS T;?Iréseforrruc andar: arbig
Porzellan
Inhalt 0,36l
Hohe 120mm
Durchmesser 90mm
Gewicht 320g

Aktuelle Preise unter
www.mahlwerck.de/preisliste

Anwendungsbeispiel:
- . Transferdruck Standard,
. . - 8-farbig, Volldekor, rundum bedruckt

verfiigbare Dekorflachen
[« Innendekor seitlich
Bodendruck innen

Bodenmarke auBen

< QK

vollflachiges Dekor
umlaufend mit
geschlossener Naht

verfiigbare Dekorfldchen
[« Innendekor seitlich
[« Bodendruck innen

[« Bodenmarke auBen

HINTERGRUNDBILD: SHUTTERSTOCK.COM

empfohlene Veredelung:
Gravur

in finf Standardfarben

Design: Familie Diisentrieb

WITH

SMOOTHIE2GO

Form

361

Glas

Inhalt 0,38l
Hohe 135mm
Durchmesser S0 mm
Gewicht 3804

Aktuelle Preise unter
www.mahlwerck.de/preisliste

Anwendungsbeispiel:
Transferdruck Standard 2-farbig,
Teildekor
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Form | Form

486 467

Porzellan, Edelstahl Porzellan, Silikonbanderole

Inhalt 0,441 — Inhalt 0,351
Hohe 180 mm Hohe 120mm
Schraubverschluss
Durchmesser 83 mm Durchmesser S0 mm
Gewicht 4704 Gewicht 380g
O verfiigbare Dekorflichen verfiigbare Dekorfldachen P ———
www.mahlwerck.de/preisliste [0 Innendekor seitlich [0 Henkel www.mahlwerck.de/preisliste
[J Bodendruckinnen [« Innendekor seitlich
ﬁ [J Bodenmarke auBen [J Bodendruckinnen
1 J [« Dekor auBen vollflchig [¢ Bodenmarke auBen

[ DekorauBen

Anwendungsbeispiel:
Umlaufende Gravur e Banderole in Sonderfarben ab 250 Stiick Anwendungsbeispiel:
- — Transferdruck Standard 1-c,

Volldekor

Vb e g .

Zeigen Sie Profil!

Die Pads der Softpad Mug sind schon ab 250 Stiick in Wunschfarbe lieferbar.
Individuelle Formen, z. B. ein Reifenprofil kdnnen bereits ab 1000 Stlick realisiert werden!

ASTERION



Form

Porzellan
Inhalt 0,101
Hohe 65mm

Durchmesser 65mm

Gewicht 100g

Form

Porzellan
Inhalt 0,28l
Hohe 95mm

Durchmesser 85mm

Gewicht 260g

Form

Porzellan
Inhalt 0,401
Hohe 125mm

Durchmesser 85mm

Gewicht 4009

o

73

%& Form

KERAMISCHE GLASUR
KRATZFEST!

Aktuelle Preise unter

www.mahlwerck.de/preisliste 5 5 1

Aktuelle Preise unter

Porzellan www.mahlwerck.de/preisliste
Inhalt 0,451
Hohe 100mm
Durchmesser 100mm
Gewicht 340g

Spulmaschinengeeignet & kratzfest, empfohlene Veredelung: Logogravur

%& Form

KERAMISCHE GLASUR
KRATZFEST!

Aktuelle Preise unter

www.mahlwerck.de/preisliste 5 5

Aktuelle Preise unter

Porzellan www.mahlwerck.de/preisliste
Inhalt 0,451
Hohe 100mm
Durchmesser 100mm
Gewicht 3404

Spiilmaschinengeeignet & kratzfest, empfohlene Veredelung: Logogravur

%& Form

KERAMISCHE GLASUR
KRATZFEST!

Aktuelle Preise unter

www.mahlwerck.de/preisliste 5 5

Aktuelle Preise unter

Porzellan www.mahlwerck.de/preisliste
Inhalt 0,451
Hohe 100mm
Durchmesser 100mm
Gewicht 340q

Splilmaschinengeeignet & kratzfest, empfohlene Veredelung: Logogravur

HINTERGRUNDFOTO: SHUTTERSTOCK.COM

To go mit Stil
und
gutem Gewissen

Mit unserem Angebot fiir die Gastronomie wollen
wir nichts weniger, als zur Abschaffung von
Wegwerfbechern beitragen. Denn kaum ein Becher
ist so gut als Mehrwegbecher geeignet wie der
Mahlwerck 2Go-Becher. Geschmacksneutral,
nahezu unendlich wiederverwendbar und
mit einem Druck, der halt.

Download Magazinkatalog: mahlwerck.de/magalog

Die 2Go Company

FUR BACKER, GASTRONOMIE & VENBING

e
e

MAHLWERCK®
Porzellan

Die 2Go Company

ALLES NUR MEHRWEG

Alle Mahlwerck-Produkte und -Veredelungen erhalten Sie ausschlieBlich iiber den qualifizierten Werbeartikel-Fachhandel



»Profis
Mehrm

Form

534

Porzellan

Inhalt 0,08l
Hohe 50mm
Durchmesser 63mm

Untertasse @

120mm

Gesamtgewicht 240g

Form

536

Porzellan

Inhalt 0,301
Hohe 70mm
Durchmesser 95mm

Untertasse @

152mm

Gesamtgewicht  460g

Aktuelle Preise unter
www.mahlwerck.de/preisliste

Aktuelle Preise unter
www.mahlwerck.de/preisliste

BILD: SHUTTERST

Form

Aktuelle Preise unter
www.mahlwerck.de/preisliste

Porzellan
Inhalt 0,181
Hohe 64mm

Durchmesser 79mm

Untertasse @ 140mm Gesamtgewicht  365g

A, / 4

Form

Aktuelle Preise unter
www.mahlwerck.de/preisliste

Porzellan
Inhalt 0,111
Hohe 70mm

Durchmesser 60mm

Untertasse @ 120mm Gesamtgewicht 255¢g

e N

o
e
Form

Aktuelle Preise unter
www.mahlwerck.de/preisliste

Porzellan
Inhalt 0,401
Hohe 80mm

Durchmesser 110mm

Untertasse @ 170mm Gesamtgewicht ~ 580g

o

L
)t

_ -~ 4

»Ichlege e
darauf dass wifl§
memﬁ‘eltll

DeSlgnhaben. nd
MahIwrerek s
dafu?‘dmu L*‘

- —gedr uckt twird.« |

Form

Aktuelle Preise unter

www.mahlwerck.de/preisliste Porzellan
Inhalt 0,251
Hohe 75mm
Durchmesser 88mm

Gesamtgewicht ~ 400g Untertasse @ 140mm

\ L

Aktuelle Preise unter
www.mahlwerck.de/preisliste

Aktuelle Preise unter
www.mahlwerck.de/preisliste

Form

Porzellan

Inhalt 0.1l z
Hohe 60mm

Durchmesser 64mm

Gesamtgewicht 260g Untertasse @ 120mm

e

Form

Porzellan

Inhalt 0,33I 4
Hohe 85mm

Durchmesser 105mm

Gesamtgewicht  540g Untertasse @ 170mm




JONAS

Erfrischendes, kultiviert entspanntes Design im skandinavischen Stil,

Form Form

Aktuelle Preise unter Aktuelle Preise unter
www.mahlwerck.de/preisliste Porzellan www.mahlwerck.de/preisliste Porzellan
Inhalt 0,08l Inhalt 0171 Z Z
Hohe 57mm Hohe 70mm
Durchmesser 55mm Durchmesser 70mm
Gesamtgewicht 230g Untertasse @ 120mm Gesamtgewicht  360g Untertasse @ 140mm

T —

Form Form

Aktuelle Preise unter Aktuelle Preise unter
www.mahlwerck.de/preisliste Porzellan www.mahlwerck.de/preisliste Porzellan
Inhalt 0,181 Inhalt 0,351
Hohe 60mm Hohe 95mm
Durchmesser 75mm Durchmesser 90mm
Gesamtgewicht 4409 Untertasse @ 150mm Gesamtgewicht ~ 540g Untertasse @ 150mm
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T —

. 8 -

Cappucionotasse Hohe 85mm Inhalt 0,331
Gesamtgewicht360g Untertasse @157mm

Form

544

Teller Hohe20mm
Gesamtgewicht280g Durchmesser @190mm

Form

547

MilchgieBer Inhalt 0,251 Durchmesser 55mm
Hohe 95mm Gewicht 180g

Form

549

Teekanne Inhalt1,001

Hohe 160mm Durchmesser 155 mm Gewicht 930g

79

Form

541

™

Kaffeetasse Hohe 80 mm Inhalt 0,181
Gesamtgewicht330g Untertasse @150 mm

Form

545

Coupteller tief Hohe 40mm
Gesamtgewicht 380g Durchmesser @ 200mm

Form

548

\J

Zuckerdose Inhalt 0,261
Hohe 90mm Durchmesser 100mm Gewicht 300g

Form

542

|

Aktuelle Preise unter
www.mahlwerck.de/preisliste

i

=S

Espressotasse HOohe 70 mm Inhalt 0,101
Gesamtgewicht180g Untertasse @125 mm

Form

546

Aktuelle Preise unter
www.mahlwerck.de/preisliste

Teller flach HBhe 27mm
Gesamtgewicht 620g Durchmesser @ 260mm

Aktuelle Preise unter
www.mahlwerck.de/preisliste

Form

Porzellan

Inhalt 0,151
Hohe 65mm
Durchmesser 60mm

65

Gesamtgewicht 200g

Untertasse @ 105mm

Porzellan

Inhalt 0,33I
Hohe 105mm
Durchmesser 85mm
Gewicht 300g

Form

Porzellan

Ldnge 225mm
Breite 130mm
Gewicht 480g

=
o
fw]
~
jw]
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=
%
4
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—
I
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S
=
o
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Aktuelle Preise unter
www.mahlwerck.de/preisliste

Aktuelle Preise unter
www.mahlwerck.de/preisliste

Form

Porzellan

Inhalt 0,28l
Hohe 75mm
Durchmesser 80mm
Gewicht 220g

Porzellan

Breite 145mm
Tiefe 130mm
Gewicht 160g

80



Aktuelle Preise unter
www.mahlwerck.de/preisliste

PHRILIPE

Cappuccinotasse Inhalt 0,231 Kaffeetasse Inhalt 0,181
Gesamtgewicht360g Untertasse @140mm

7028 703

Espressotasse und Untertasse mit Henkel Zuckerdose Inhalt0,281 Gewicht280g
Inhalt 0,061 Gesamtgewicht140g UT@100mm

8l

Gesamtgewicht320g Untertasse @140 mm

Form

Espressotasse Inhalt 0,061
Gesamtgewicht140g Untertasse @105mm

Form

704

MilchgieBer Inhalt 0,081 Gewicht80g

Form Form Form
705 706 707

Teller flach @20cm Gewicht 340g Teller flach @28cm Gewicht900g Schiisselklein @15cm 0,601 Gewicht320g

Form Form Form

708 709 710

_—

Platte oval klein Ldnge 305mm Gewicht400g

il

Form 713 Salzstreuer Form 714 Pfefferstreuer
H100mm Gewicht: je 200g

i

s 4

Schiissel mittel @20cm 1,001 Gewicht700g

SchiisselgroB @25cm 3,61 Gewicht940g

Form Form

711 712

al s

Platte oval mittel Lange 350 mm Gewicht660g

Platte ovalgroB Ldnge405mm Gewicht960g

Form

718

3
"
o
4
.

Doppeluntertasse MaBe: 155 x 100 Gewicht 160g
(ohne Obertasse)

Eierbecher @14,5mm Gewicht240g 716 Sauciere klein 0,11 Gewicht60g

717 SaucieregroB 0,401 Gewicht180g
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Form

779

Porzellan

Inhalt 0,301
Hohe 105mm
Durchmesser 80mm
Gewicht 280g

Aktuelle Preise unter
www.mahlwerck.de/preisliste

verfiigbare Dekorflachen

[ Henkel

verfiigbare Dekorflachen

[ Henkel

Form

780

Porzellan

Inhalt 0,351
Hohe 100mm
Durchmesser 80mm
Gewicht 280g

Aktuelle Preise unter
www.mahlwerck.de/preisliste

[« Innendekor seitlich [& Innendekor seitlich
[0 Bodendruckinnen [ Bodendruckinnen
1 - o [ Bodenmarke auBen [ Bodenmarke auBen
—
74
Anwendungsbeispiel: Anwendungsbeispiel:
Lemeeiibel, I, Hydroglasur, Logogravur
l Teildekor

les formes 490/491/492

French Taste
| Py —_—

HINTERGRUNDBILD: SHUTTERSTOCK.COM

s

-rische und Harmonie ins Business

HINTERGRUNDBILD: SHUTTERSTOCK.COM

Lassen Sie sich von der Klarheit Asiens inspirieren.

Das Business Spa, Form 271, bringt Uberraschung,
Frische und einen besonderen Stil in jedes Meeting.




Form

782

Porzellan

Inhalt 0,401
Hohe 105mm
Durchmesser 80mm
Gewicht 280g

Aktuelle Preise unter
www.mahlwerck.de/preisliste

| AM

._ HhPP'f Anwendungsbeispiel:

Transferdruck, 1-farbig,
Teildekor

| -

Form

784

Porzellan

Inhalt 0,40l
Hoéhe 105mm
Durchmesser S5mm
Gewicht 320g

Aktuelle Preise unter
www.mahlwerck.de/preisliste

Anwendungsbeispiel:
. Transferdruck High Level,
L TP Volldekor
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verfiigbare Dekorflachen

[J Henkel

} [« Innendekor seitlich

[J Bodendruckinnen

[/ Bodenmarke auBen

B

verfiigbare Dekorflachen
[/ Henkel

[/ Innendekor seitlich

[1 Bodendruck innen

[« Bodenmarke auBen

Lagerfeuerromantik
aus Porzellan

Tin Mugist die sympathische Outdoortasse aus Porzellan
Sie sind weiB (Form 787) oder mit kratzfester keramischer Glasur
in Schwarz (Form 788) erhdltlich.
Bestens geeignet fiir abenteuerlustige Marken und Unternehmen!

Form

787

verfiigbare Dekorflachen
[0 Henkel

[/ Innendekor seitlich

[/ Bodendruckinnen

[« Bodenmarke auBen

Porzellan
‘ | } Inhalt 0,301
/ Hohe 85mm
y Durchmesser S0mm
Gewicht 270g

Aktuelle Preise unter
www.mahlwerck.de/preisliste

r .

H{UmC

G ~HiF

Anwendungsbeispiel: “ | ‘lg
Auch mit keramischer Glasur Transferdruck Standard 2-farbig, "
in Schwarz als Form 788 - kratzfest! Teildekor !
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Form

G201

Glas

Inhalt 0,301

Hbhe 130mm

Durchmesser 75mm

Gewicht 320g J.'

Aktuelle Preise unter
www.mahlwerck.de/preisliste

Latte-macchiato-Glas klein, konisch

Form

Glas

Inhalt 0,43l

Hohe 135mm

Durchmesser 80mm

Gewicht 280g

Aktuelle Preise unter il |
www.mahlwerck.de/preisliste ]

\ F

Latte-macchiato-Glas groB, konisch

(- 3
i -
Form
Glas
Inhalt 0,331
Hohe 135mm
Durchmesser 60mm
Gewicht 220g

Aktuelle Preise unter
www.mahlwerck.de/preisliste

v o

Wasserglas, zylindrisch
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Einzelkarton zu Form 329
Sonderanfertigung bedruckt

PACKAGING

Natiirlich kommen alle Mahlwerck-Produkte gut verpackt
in Standardkartons zu IThnen ins Haus. Doch hin und wie-
der bendtigt man auch eine besondere Verpackung fir ein
besonderes Geschenk. Wir kiimmern uns gerne darum,
sind mit Vorschlagen behilflich und tbernehmen die ge-
samte Abwicklung.

Damit Sie bequem alles aus einer Hand erhalten.

Unsere Partner in der Verpackungsindustrie und in den
Druckereien sind ausgesuchte Meister ihres Fachs, die
Zusammenarbeit mit ihnen ist seit vielen Jahren erprobt.

Einzelkarton mit Fenster farbig
Standard

Einzelkarton weif3
Standard

Einzelkarton
Sonderanfertigung bedruckt

Einzelkarton zu 351
Sonderanfertigung bedruckt

Espresso 2er-Set
Geschenkkarton je 1-farbig
innen und auBen bedruckt

‘ Espressotassen Set o

in hochwertigem Stiilpdeckelkarton i '

Espresso-Einzelkarton weif3
Standard

Weihnachts-Geschenkset
Standard

Snack2Go-Geschenkkarton
mit Besteck
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DIE
MAHLWERCK
VEREDELUNGI
A \ 4

A

LOGOGRAVUR
CLASSIC

DIE VORTEILE
> auf allen Porzellanformen und
Glasern maglich

> auch auf dem Henkel mdglich

> absolut kratzfest und
spllmaschinengeeignet

> wirkt besonders edel

> umgekehrter Relief-Effekt bei
einer Positiv-Gravur

> geringe Kosten, daher hervor-
ragender Kosten-Nutzen-Effekt

EINSCHRANKUNGEN
> Gravurist nurauBen moglich

OPTIONEN

> ab 250 Stiick

> unsere Standardpreise beziehen
sich auf eine Gravurflache von
20cm?

> groBere Flachen, auch
umlaufend, sind mdglich

LOGOGRAVUR

POSITIVGRAVUR

LOGOGRAVUR
FARBIG HINTERLEGT

(s PLAXNTENTOOLS

DIE VORTEILE

> auf allen Porzellanformen und
Glasern maglich

> absolut kratzfestund
spllmaschinengeeignet

> wirkt besonders edel

> umgekehrter Relief-Effekt bei
einer Positiv-Gravur

> geringe Kosten, daher hervor-
ragender Kosten-Nutzen-Effekt

EINSCHRANKUNGEN
> Gravur ist nurauBen moglich

OPTIONEN

> ab 250 Stiick

> unsere Standardpreise beziehen
sich auf eine Gravurflache von
20cm?

> groBere Flachen, auch
umlaufend, sind mdglich

DIE VORTEILE
> verstdrkt die Wirkung einer
weiBen Logogravur

> alle Pantone®- oder HKS-Farben
sind moglich

> auch auf dem Henkel realisierbar
> splilmaschinengeeignet

EINSCHRANKUNGEN

> Hydroglasurist nicht 100%ig
kratzfest undinsofernnicht
fiir den harten Gastronomie-
Alltag geeignet

OPTIONEN
> ab 250 Stiick

> alle Pantone®- oder HKS-Farben,
Metallic-, Gold- und Silberfarben
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MIT LOGOGRAVUR

MIT FARBIG HINTERLEGTER GRAVUR

DIE VORTEILE

> alle Pantone®- oder HKS-
Farben sind mdglich

> perfekte Darstellung der
Corporate Identity

> starke Wirkung der Farbe,
kombiniert mit dem edlen
Eindruck der Gravur

> die Farbglasurist auf
Wasserbasis

> véllig schadstofffrei und
absolutlebensmitteltauglich

> splilmaschinengeeignet

EINSCHRANKUNGEN

> Hydroglasurist nicht 100%ig
kratzfest undinsofernnicht
flirden harten Gastronomie-
Alltag geeignet

OPTIONEN

> alle Pantone®- oder HKS-Farben,

Metallic-, Gold- und Silberfarben
> Oberflachen seidenmatt oder
hochglanzend
> auch eine farbig hinterlegte
Gravur moglich
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MIT DRUCK

DIE VORTEILE

> verstdrkt die Wirkung einer
weiBen Logogravur

> alle Pantone®- oder HKS-
Farben sind mdglich

> splilmaschinengeeignet

EINSCHRANKUNGEN

> Hydroglasurist nicht 100%ig
kratzfestundinsofern nicht
firden harten Gastronomie-
Alltag geeignet

OPTIONEN
> ab 250 Stiick

> alle Pantone®- oder HKS-Farben,
Metallic-, Gold- und Silberfarben

MIT BLINDPRAGUNG

DIE VORTEILE

> alle HKS- oder Pantone®-Farben
stehen fiir Druck und fiir die
Fondfarbe zur Verfiigung

> matte und gldnzende Ober-
flachen sind maglich

> perfekte Darstellung der
Corporate Identity

> spiilmaschinengeeignet

> die Farbglasurist auf
Wasserbasis

> véllig schadstofffrei und
absolutlebensmitteltauglich

EINSCHRANKUNGEN

> Hydroglasurist nicht 100%ig
kratzfest undinsofern nicht
fiir den harten Gastronomie-
Alltag geeignet

> fein gerasterte Motive oder
Darstellungen mit Farbverldaufen
sind ungeeignet

OPTIONEN
> ab 250 Stiick

> alle Pantone®- oder HKS-Farben,
Metallic-, Gold- und Silberfarben

> Oberfldchen seidenmatt oder
hochglénzend

DIE VORTEILE
> hier wird die Tasse zuerst
graviertund anschlieBend mit

Hydroglasur komplett eingefdrbt

> der Effektistder einer
Blindpragung

> matte und glanzende Ober-
flachen sind madglich

> Understatementin Farbe

> spililmaschinengeeignet

> die Farbglasurist auf
Wasserbasis

> véllig schadstofffrei und absolut

lebensmitteltauglich

EINSCHRANKUNGEN

> Hydroglasur ist nicht 100%ig
kratzfest und insofern nicht fiir
den harten Gastronomie-Alltag
geeignet

> wirkungsvoller sind groBe Logos

oder fette Schriften, haarfeine
Motive kdnnen nicht so tief
graviert werden und sind fir
diese Technik daher ungeeignet

OPTIONEN
> ab 250 Stiick

> alle Pantone®- oder HKS-Farben,

Metallic-, Gold- und Silberfarben

> Oberflachen seidenmatt oder
hochglanzend




THERMOSENSITIV
MAGIC-GRAVUR

ZU ALLEN VEREDELUNGSARTEN

VELVETY

DIE VORTEILE

> eine Logogravur wird mit einer
thermosensitiven Farbe
abgedeckt, welche bei Hitze-
einwirkung transparent wird
und somit verschwindet

> die Magic-Farbe kann mit einer
beliebigen Farbe nach HKS oder
Pantone® hinterlegt werden

> vollig schadstofffrei und absolut
lebensmitteltauglich

EINSCHRANKUNGEN

> Hydroglasurist nicht 100%ig
kratzfest undinsofern nicht fiir
den harten Gastronomie-Alltag
geeignet

> wirkungsvoller sind groBe Logos
oder fette Schriften, haarfeine
Motive kdnnen nicht so tief
graviert werden und sind fiir
diese Technik daher ungeeignet

> es gibt keine im kalten Zustand
weiBe Abdeckfarbe

> nicht splilmaschinengeeignet

OPTIONEN

> ab 250 Stiick

> Abdeckfarbe in Schwarz und
Dunkelblau, auf Anfrage auch
Sonderfarben erhdltlich

> Oberfldchen bei Hydroglasur

seidenmatt oder hochglanzend
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METALLIC-GLASUR

SPARKLY

DIE VORTEILE

> Samtweiche Softbeschichtung

> dsthetische Aufwertung der
Oberfldche eines Porzellan-
gegenstandes durch die sehr
ungewohnliche Mattigkeit

> verbliiffende Haptik

> hervorragend zu kombinieren
mit Logogravur und Hydroglasur

> spililmaschinengeeignet

> aufmerksamkeitsstarkes
Branding, dass mehrere Sinne
gleichzeitig anspricht

> in Verbindung mit Dekordruck
moglich

EINSCHRANKUNGEN

> nicht auf WeiB3 oder sehr hellen
Glasuren moglich

> bedingt kratzfest

> nur vollflachig auf der ganzen
Tasse auBen verfiigbar, keine
Teilflachen

OPTIONEN
> ab 250 Stiick

Debetew

BESCHICHTUNG
NANOMETALL

EHION MAGAZI

DIE VORTEILE
> Metallisch glanzende Farben
vollflachig auf Porzellan

> besondere Lichtreflexe

> in Verbindung mit Dekordruck
maglich

> vollig schadstofffrei und absolut
lebensmitteltauglich

> verbesserte Strapazierfahigkeit
durch doppellagigen Farbauftrag

EINSCHRANKUNGEN

> Hydroglasurist nicht 100 %ig
kratzfest undinsofern nicht
flrden harten Gastronomie-
Alltag geeignet

OPTIONEN
> ab 250 Stiick

> viele Metallicfarben nach
Pantone®

> viele Gold- und Silberfarben
> Oberfldchen hochglanzend
> matt oder glanzend

DIE VORTEILE

> Veredelung durch eine hauch-
diinn aufgedampfte Metall-
schicht

> besondere Lichtreflexe durch
spiegelnde Oberflache

> kratzfest

> Logogravur als besonders
geeignete Form des Brandings

> in Verbindung mit Dekordruck
maglich

EINSCHRANKUNGEN

> nicht Gastronomie-geeignet

> nicht Mikrowellen-geeignet

> 6 Farbrichtungen wahlbar, die
anhand von Freigabemustern
bestimmt werden

OPTIONEN

> ab 250 Stiick

> lieferbare Farben sind Gold,
Silber, Bordeaux, Blau, Griin,
Perimutt
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JEDEM DAS SEINE
PERSONALISIERUNG

KRISTALLE

SWAROVSKI CRYSTALLIZED®

-

:_T"'; BTy .;L"'_:
il
8 Vi

KERAMISCHE GLASUR
AUSSEN

'\! TMG Consultants

KERAMISCHE GLASUR
INNEN

DIE VORTEILE
> Namensbeschriftung schon ab
einem Stiick

> per Aufdruck/Druckschrift IEOCH
> per Handschrift IE TASSEN
> per Logogravur

> spiilmaschinengeeignet und
kratzfest

> in Verbindung mit Dekordruck

i) HEHALLA g,

maoglich
EINSCHRANKUNGEN 3 i
> beiBeschriftung per Druck oder ) } {
Handschrift muss die Flache fir & }& &*

den Namen weiB bleiben

> Namen missen als Vektordaten
geliefert werden, ansonsten
zusatzliche Grafikkosten

OPTIONEN

> mitder Mindestmenge fiir die
Hauptveredelung von 250 Stiick
kénnen auch kleinere Stiickzah-
len per Handschrift personali- anr
siert werden

P AL S

> keine Einschrankungen beztig-
lich der Maximal-Auflage

> in Verbindung mit Einzel- und/

oder Direktversand
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DIE VORTEILE

> Akzente durch einzelne Kristalle
oder ganze Motive aus unter-
schiedlich groBen Swarovski-
Kristallen

> besondere Lichtreflexe

> splilmaschinengeeignet, jedoch-
Handspiilung empfohlen

> pure Eleganz

> in Verbindung mit Dekordruck
maoglich

EINSCHRANKUNGEN
> relativ teuer, je nach Anzahl
derKristalle

OPTIONEN
> ab 250 Stiick

> ca. 30 verschiedene Kristall-
farben wdhlbar

> 4 verschiedene KristallgroBen
wahlbar

> aufallen Porzellanformen
mdoglich

x II‘_
37 )
S M
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DIE VORTEILE

> kratzfest und eignet sich fiirden

harten Gastronomie-Alltag

> gebrannt bei 850°

> die Tasse kann voll eingefarbt

werden

> splilmaschinengeeignet

> Oberfldchen hochglanzend

EINSCHRANKUNGEN

> nichtalle Farben sind darstellbar

> Farbwirkung muss im Einzelfall
abgeschatzt werden

> bestimmte Farben enthalten
Edelmetalle, z.B. viele Pink- und
magentadhnliche Farben und

verursachen dahereinen nicht
unerheblichen Aufpreis

OPTIONEN
> ab 250 Stiick

> viele Pantone®- oder HKS-

Farben
STANDARDFARBEN FUR
DIE KERAMISCHE GLASUR PANTONE® 2905C
_
_ PANTONE® 373C

PANTONE® 4965C PANTONE® 364C

SCHWARZ

PANTONE® 109C

DIE VORTEILE

> kratzfest und eignet sich fr
den harten Gastronomie-Alltag

> gebrannt bei 850°

> die Tasse kann voll eingefarbt
werden

> splilmaschinengeeignet
> Oberfldchen hochglanzend

EINSCHRANKUNGEN

> nicht alle Farben sind darstellbar

> Farbwirkung muss im Einzelfall
abgeschdtzt werden

> bestimmte Farben enthalten
Edelmetalle, z.B. viele Pink- und
magenta-ahnliche Farben und
verursachen daher einen nicht
unerheblichen Aufpreis

OPTIONEN
> ab 250 Stiick

> viele Pantone®- oder HKS-
Farben
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HIGH LEVEL

AUOE NUT |

DIE VORTEILE
> brillante fotorealistische Motive
in Offsetqualitat

> Gold- und Silber auch als echte
Edelmetallprdparate verfiigbar

> splilmaschinengeeignet

> kratzfest undlanglebig

> schadstofffrei (Priifzertifikate
von hansecontrol auf Wunsch
gegen Berechnung lieferbar)

> Kombination aus hochgldnzen-
denund seidenmatten Dekor-
elementen mdéglich

EINSCHRANKUNGEN

> nicht alle HKS- oder Pantone®-
Farben sind mdglich

> bestimmte Farben enthalten
Edelmetalle, z.B. viele Pink-
und magentadhnliche Farben
und kosten daher einen nicht
unerheblichen Aufpreis

> nicht geeignet fiir eingefarbte
Porzellanglasuren

> hervorragende Druckqualitat
nur bei sehr hochauflésenden
Druckdaten méglich

OPTIONEN
> ab 250 Stiick
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STANDARD

TOTRE
FERTEHAIRE
EMFLOI

- iy Ay

DIE VORTEILE
> alle Flachen einer Tasse sind
bedruckbar

> Gold- und Silber auch als echte
Edelmetallprdparate verfiigbar

> kratzfest und spllmaschinen-
geeignet

> schadstofffrei (Priifzertifikate
von hansecontrol auf Wunsch
gegen Berechnung lieferbar)

> gut geeignet fiir volltonfarbige
Strichdruck-Motive

EINSCHRANKUNGEN

> nicht alle HKS- oder Pantone®-
Farben sind mdglich

> bestimmte Farben enthalten
Edelmetalle, z.B. viele Pink-
und magentadhnliche Farben
und verursachen daher einen
nicht unerheblichen Aufpreis

> weniger geeignet fiir foto-
realistische Motive

> optimale Farbumsetzungist
nur auf weiBem Porzellan

OPTIONEN
> ab 250 Stiick

> vollfldchige Dekore oder nur
Teildekore in LogogroBe

KROKO

DIE VORTEILE

> eine absolut neuartige,
stark auffallende Glasur

> kombiniert metallische Effekte
mit Reptilienstruktur

> die Farbglasurist auf
Wasserbasis

> vollig schadstofffrei und
absolut lebensmitteltauglich

EINSCHRANKUNGEN

> Hydroglasurist nicht 100%ig
kratzfest und insofern nicht fir
den harten Gastronomie-Alltag
geeignet

> aufwandiges Verfahren, das
drei Glasurschichten erfordert

> nicht alle Farben sind darstellbar

> nur Handspllung

OPTIONEN

> viele Pantone®- oder HKS-
Farben, Metallic-, Gold- und
Silberfarben

> Oberflachen seidenmatt oder
hochglanzend

> auch farbig hinterlegte Gravur
mdoglich

BESONDERE EFFEKTE

SaeyesaqEn Uy I

HENKELDRUCK

> mittels Transferdruck Standard
auf weiBem Porzellan

> per Standarddruck auf Porzellan
mit Keramischer- oder Hydro-
glasur

HENKELGRAVUR
> klassische Logogravur
> farbige Logogravur

INNENDRUCK

> auf den Innenseiten

> am Innenboden

> mittels Transferdruck Standard

INNENDRUCK AUF
KERAMISCHER GLASUR
> auf den Innenseiten

> am Innenboden

> per Standarddruck

GLANZEND AUF MATT
> nurauBen
> mittels Transferdruck Standard

N=QN
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HINWEISE

DAS MUSS SEIN

JELLYBEENZ

Wi v Bwid T

Bodenmarke

Unser Porzellan wird standardmafSig mit einer Mahlwerck-
Bodenmarke ausgeliefert, sofern nicht ausdriicklich und
schriftlich anderes vereinbart wurde.

Daten und Vorlagen

Logogravur:
Vektordaten (Illustrator)
Schriften in Pfade konvertiert

Strichdruck:
Vektordaten (Illustrator)
Schriften in Pfade konvertiert

Fiir Transferdruck High-Level:
Hochauflésende Tiff-Dateien, umkomprimiert
oder Vektordaten (Illustrator)

Schriften in Pfade konvertiert

Farbabweichungen

Druckfarben sind technisch andere Farben als Glasurfarben.
Mit geringfiigigen Abweichungen zwischen Glasur- und
Druckfarben ist zu rechnen. Bei bestimmten Farben oder
Motiven kénnen leichte Abweichungen zwischen Andruck-
und Auflagendekoren auftreten und miissen akzeptiert werden.
Bei Porzellan mit standardfarbenen Glasuren kénnen zwischen
einzelnen Produktionschargen Farbabweichungen auftreten.

| JELLYBEENZ

w1 Y Awii

Health-Care

Unser Porzellan ist spilmaschinen- und mikrowellengeeignet,
sofern nichts anderes angegeben ist.

Fir alle Formen und Dekore liefern wir auf Wunsch und gegen
Aufpreis ein Health-Care-Zertifikat, mit dem wir die Einhaltung
der giltigen Schadstoffemissionsvorschriften belegen konnen.
Dieses amtliche Zertifikat muss vom Originalmuster fiir jede
Produktion, jeden Auftrag, jede Charge gesondert beantragt
werden und hat eine Bearbeitungszeit von ca. drei Wochen.

Anmerkungen

Geringfigige Maf- und Farbabweichungen sowie die Verfiigbar-
keit einzelner Artikel behalten wir uns vor. Fir alle Geschifte
gelten die Allgemeinen Geschiftsbedingungen der Mahlwerck
Porzellan GmbH als vereinbart.

Alle Preisangaben vorbehaltlich etwaiger Anderungen und
ohne Gewihr.

Vertrieb ausschlieBlich iiber den
qualifizierten Werbeartikel-Fachhandel.

IM DETAIL

DIE MAHLWERCK MANUFAKTUR

Das Porzellan der Marken

Mahlwerck Porzellan ist der Spezialist fiir das Bedrucken, Gravieren und farbige Glasieren von Porzellan.

In dieser innovativen und lebhaften Manufaktur lassen viele anspruchsvolle Unternehmen und nahezu alle bekannten Marken

jedes Jahr ungefihr sechs Millionen Becher und Tassen fiir Promotion, Merchandising oder Catering fertigen.

Die Erfinder des Coffee2Go-Bechers aus Porzellan haben vielfach ausgezeichnete Produkte in ihrem Angebot, die jede Markenbotschaft
einzigartig wirken lassen. Modernste, oft eigens entwickelte Veredelungsmethoden erweitern die Moglichkeiten fiir Druck, Gravur und

farbige Glasuren fiir die Kunden von Mahlwerck Porzellan enorm.

Uber 120 Mitarbeiter(innen) gestalten und produzieren das Porzellan der Marken in all seinen Variationen und vertreiben
es in aller Welt. Sie sind bekannt fiir ihre Sorgfalt und ihren hochentwickelten Sinn fiir Asthetik und Qualitit,
verbunden mit einer 28-jahrigen Erfahrung und hoher fachlicher Kompetenz.

Die Produkte von Mahlwerck Porzellan sind ausschlieflich im qualifizierten Werbeartikel-Fachhandel
und in ausgewihlten Merchandisingprogrammen erhaltlich.
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